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Drodzy Czytelnicy

Oddajemy w Wasze rece 29.
numer Raportu CSR, spe-
cjalnego dodatku Gazety

Finansowej, stanowiacy kom-

pendium wiedzy na temat
spotecznej odpowiedzialno-
$ci biznesu. W tej edycji po-
ruszyliSmy wazny temat,
jakim jest efekt dziatari CSR,
na przyktadzie kampanii
spotecznych.

W obecnej edycji Raportu po-

z ciekawszych inicjatyw na
polskim rynku CSR, jaka jest
+Konkurs Kampania Spo-
teczna Roku’, organizowany
przez Fundacje Komunika-

¢ji Spotecznej. Ideg konkursu
jest zwrocenie uwagi na naj-
lepsze przyktady kampa-

nii realizowanych w Polsce.
W rozmowie z przewodniczg-
cym jury konkursu przypo-
minamy pierwsze kampanie
przygotowane przez polskich
specjalistow, a takze to, jak
na przestrzeni ostatnich lat
zmieniata sie ich warsztat.
Drugim z laureatéw jest sta-
dion PGE Narodowy zarza-
dzany przez spotke PL.2012+.
Szczegdlng uwage zwrdci-
lismy na wydarzenia, ktére
majg miejsce na stadionie,

a w ktorych tle rysuja sie

idee spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu. Jedna

z ciekawych inicjatyw byta
niedawna ,Gala Biatych Kot-
nierzykéw’, podczas ktérej re-
kawice krzyzowali politycy,
aktorzy i celebryci, a caty do-
chod zostat przekazany na
cele charytatywne.

Na kolejnych stronach Ra-
portu przeczytamy tez o dzia-
taniach Polsko-Portugalskiej
Izby Gospodarczej, ktére

w szczegdlny sposéb zache-
caj przedsiebiorcow z tych
dwéch krajow do wspétpracy.
Warto tez zwrdci¢ uwage na
dziatania firmy Kapsch, ktéra

dzieki wykorzystaniu no-
wych technologii przyczynia
sie do ochrony srodowiska
naturalnego.

Poniewaz to ostatni, przed
wakacjami, numer naszego
Raportu, postanowilismy
przyjrzec sie aktywnosci
firm wiasnie w okresie wa-
kacyjnym. Na uwage zastu-
guja takie inicjatywy jak m.in.
kolejna juz odstona Kina
Orange, w Sopocie i w Zako-
panem, czy podobna akcja
prowadzona przez siec skle-
poéw Biedronka.

W imieniu catej redakgji
chcielismy tez podziekowac

naszym partnerom, ktorzy
wspolnie z nami realizujg
idee spotecznej odpowie-
dzialnosci biznesu: Fundacji
Polskiego Godfa Promocyj-
nego ,Teraz Polska” oraz por-
talowi Kurier365.pl.
Szczegélne podziekowania
naleza sie jednak Wam dro-
dzy czytelnicy, za to, ze jeste-
$cie z nami i po raz kolejny
mamy przyjemnos¢ spotkac
sie na tamach naszego Ra-
portu CSR.

Redakcja

Kampanie spoteczng definiuje jej cel
dobro wspolne

Rozmawiamy z Pawtem Prochenko, przewodniczacym jury i prezesem Fundacji Komunikacji Spotecznej, ktéra organizuje
konkurs,,Konkursu Kampania Spoteczna Roku.

To juz 8. edycja kampania,
jakie bylo Zrédlo pomystu,
aby stworzy¢ taki konkurs?
Fundacja Komunikacji Spofecznej
dziata 0d 1998 r., zajmuje si¢ promo-
cja marketingu spotecznego i komu-
nikagji spotecznej. Od 14 lat osoby
zwigzane z Fundacja prowadza takze
firm¢ Fabryka Komunikacji Spo-
lecznej, zajmujaca si¢ realizowaniem
panii spotecznych i komunikacja
CSR. Fabryka Komunikacji Spotecz-
nej jest takze wydawca prowadzonego
przez Fundacje portalu kampaniespo-
leczne.pl. Stworzenie Konkursu wpi-
suje si¢ w dziatania obu podmiotéw,
jest kolejnym krokiem na rzecz do-
brych praktyk w marketingu spotecz-
nym. Jury Konkursu jest niezalezne
od jego organizatoréw, zasiadajg
w nim eksperci z zakresu kampa-
nii spotecznych. W celu zachowania
bezstronnosci w regulaminie usta-
nowiono zapisy uniemozliwiajace
ocenianie danych kampanii przez
juroréw, keérzy mieli wptyw na ich
ksztatt (wielu juroréw czynnie dziata
wzakresie realizacji kampanii spotecz-

nych), a procedurom konkursowym
towarzyszy audyet.

Jak wedtug Pana ksztaltuje

si¢ obecnie rynek kampanii
spolecznych w Polsce, czy

$ledzac poprzednie edycje
mozemy moéwic o tym, ze ten
obszar rozwija si¢, a produkcje
coraz bardziej zaskakuja?

Jedna z pierwszych polskich reklam
spotecznych byta akgja billboardowa
,Papierosy s3 do dupy’, przygoto-
wana przez agencje Andrzeja Pagow-
skiego (Studio P) dla Ministerstwa
Zdrowia i Opieki Spotecznej oraz To-
warzystwa Antynikotynowego. Nato-
miast jedna z ikon polskich kampanii
spotecznych, bardzo wyraznie obecna
do tej pory w $wiadomosci spote-
czefistwa jest kampania ,,Powstrzy-
maé przemoc domowg ze stynnym
hastem ,Bo zupa byla za stona’,
stworzona dla Ogdlnopolskiego Po-
gotowia dla Ofiar Przemocy w Rodzi-
nie ,,Niebieska linia”.

Przemiany mozna zaobserwowad,
$ledzac  wyniki organizowanego
przez portal kampaniespoleczne.pl
i Fundacje Komunikacji Spofecz-
nej corocznie Konkursu Kampania
Spoteczna Roku, ktéry poprzez wy-
lanianie i wskazywanie najlepszych
rozwigzan w reklamie spofecznej ma
przyczynial si¢ do postepu i ksztat-
towania standardéw w dziedzinie
marketingu spotecznego. Wigkszo$¢
zglaszanych kampanii traktuje po-
dejmowane tematy rzetelnie, ale
standardowo. Mozna zauwazy¢, ze
naprawde kreatywne i pomystowe
kampanie cz¢sto sg jednoczesnie ni-
skobudzetowe — ograniczone srodki
niejako zmuszaja do poszukiwa-

nia cickawych rozwigzari; kampanie
kompleksowe, wykorzystujace rézne
narzedzia komunikacji, czgsto z ko-
lei stosuja klasyczne (co nie znaczy, ze
nieskuteczne) podejscie do porusza-
nych probleméw; brak jest kreatyw-
nych, szeroko zakrojonych kampanii,
wickszo$¢ jest na dobrym poziomie,
brakuje jednak kampanii wybitnych.
Polska reklama spofeczna staje si¢ co-
raz odwazniejsza, inicjatorzy chetnie
wspdtpracuja z agencjami i s3 bardziej
otwarci na niebanalne rozwiazania.
Rozwdj technologii sprawia, ze czg-
Sciej s3 wykorzystywane takie $rodki
jak internet, aplikacje na telefony,
kampanie zblizaja si¢ do odbiorcy, an-
gazuja go i wchodzg z nim w dialog,
W dalszym ciagu wykorzystywane sa
standardowe narzedzia jak spot czy
outdoor, jednak dziafania opierajace
si¢ na nowych technologiach beda
juz nie tylko uzupelnieniem, ale sa-
modzielng czescig kampanii.

Co do wartosci samego rynku, obec-
nie mozna powiedzie¢, ze warto$¢
zaméwien publicznych zwiazanych
zkampaniami spofecznymi ksztattuje
si¢ rocznie na poziomie 20-30 mln zt.

Czy daleko nam jeszcze do
standard6éw zachodu?

W  Konkursie Kampania Spo-
leczna Roku przewidziano takze ka-
tegorie przeznaczong dla kampanii
zagranicznych, w ktdrej osobne, mie-
dzynarodowe jury wybiera jedna
z nominowanych kampanii — najczg-
§ciej ogladanych przez Czytelnikéw
portalu kampaniespoteczne.pl.

W tym roku zwyci¢zyta kampania
,805 million names”. W jej ramach
Zlatan Ibrahimovi¢, znany pitkarz,
podczas meczu 14 lutego 2015 r.

tuz po strzeleniu gola zdjat koszulke
i pokazat 50 imion, ktére miat wy-
tatuowane na ciele. Jak wyjasniat
film pokazujacy t¢ sytuacjg, imiona
mialy symbolizowa¢ ludzi, kt6rzy
cierpia z powodu glodu. Pitkarzowi
nie udatoby si¢ jednak wspomnie¢
w ten spos6b o wszystkich, gdyz jest
ich 805 milionéw. Akcja miata przy-
pomnie¢ o problemie glodu i nie-
dozywienia na $wiecie. Inicjatorem
kampanii byta agenda ONZ - Swia-
towy Program Zywnosciowy (World
Food Programme), najwigksza orga-
nizacja humanitarna $wiata powo-
tana do zwalczania glodu. Wsréd
nominowanych warto wspomnie¢
takze o kampanii ,Lump”. W tym
spocie zaden z przechodniéw nie
przejmowat si¢ tajemniczym, po-
wickszajacym si¢ wybrzuszeniem
na chodniku. Spot informowat, ze
tatwo jest przeoczy¢ symptomy cho-
roby i bagatelizowad je nawet wtedy,
gdy guz urasta do zauwazalnych roz-
miaréw i przypominal, ze diagnoza
postawiona odpowiednio wczesnie
motze uratowaé zycie. Interesujaca
byta réwniez kampania ,,Snap out
of it”, przygotowana dla Hope For
Depression Research Foundation.
Kampania przez zestawienie depre-
sji z nowotworem u$wiadamiala,
ze depresja jest choroba wymaga-
jaca profesjonalnego leczenia, a ba-
gatelizowanie jej bywa dla chorego
szkodliwe I bolesne. Zesztorocznym
zwyciezca byta kampania ,Eyes on
the road”. Przed seansem w jed-
nym z kin w Hongkongu widzom
zaprezentowano krétki film, nakre-
cony z perspektywy prowadzacego
samochdd. Za pomocg umieszczo-
nego w kinie nadajnika w pewnym

momencie wystano wiadomos¢
tekstowa na telefony widzéw. Gdy
przeniesli swéj wzrok z ekranu na
wyswietlacze, pojazd nagle wjechat
na drzewo, a widzowie ustyszeli pisk
opon i dZzwick thuczonego szkta. Ak-
¢je przypominajaca o zagrozeniu
wiazacym si¢ z korzystaniem z tele-
fonu w trakcie prowadzenia samo-
chodu, przygotowano na zlecenie
firmy Volkswagen.

Jak nalezy przekonywad

firmy, aby finansowaly

podobne przedsiewziecia?

Wiele firm juz realizuje kampanie
spoteczne jako czg$¢ swoich progra-
méw zaangazowania spolecznego. Do
firm skierowali$my az cztery z dzie-
wigciu  kategorii  konkursowych,
w ktdrych zgloszono tacznie okoto
30 projektéw. Najmniej reprezento-
wang kategoriag byt CRM — Cause
Related Marketing — czyli przedsie-
wziecia, ktore realizuja jednoczesnie
cele biznesowe i spoteczne — tu jest
miejsce na nowe, ciekawe inicjatywy,
do ktérych warto przekonywaé pol-
skie firmy.

Czy kampania ,,spoleczna”
prowadzona przez komercyjna
firme moze by¢ ,,spoleczna”,

czy jest to raczej przykrycie

dla dziatalnoéci, forma

ukrytej reklamy?

Kampanie¢ spoleczna definiuje jej
cel, czyli najogdlniej ujmujac — do-
bro wspélne. Firma moze prowa
kampani¢ spofeczng jak najbardzie]
realizowa¢ dwa cele — spoteczny — jako
wsparcie zaangazowania spolecznego
oraz biznesowy — wizerunkowy lub

w przypadku CSR sprzedazowy.



SPOFECZNA ODPOWIEDZIALNOSC BIZNESU B

GAZETA FINANSOWA

Of@e

17 — 23 czerwca 2016 r.

@ Konkursu Kampania Spoteczna Roku wyrézniony w XXIX edycji Raportu
Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu za inicjatywe, ktéra stuzy propagowaniu
odpowiedzialnych zachowan firm i instytucji

KREATYWNI SPOLECZNIE

Kampania spoteczna, to nie tylko szlachetny przekaz. Zeby
dobrze sprzedac¢ mysl autora, potrzebny jest caty zestaw
narzedzi, takich jak: odpowiednia strategia marketingowa,
PR czy w koncu kreatywny zespot ludzi. Dowodzi tego 8. juz
edycja Konkursu Kampania Spoteczna Roku.

Idea konkurs, to zwrdcenie uwagi na
najlepsze przyktady kampanii spo-
fecznych realizowanych w Polsce.
Whrew pozorom temat kampanii
weale nie jest wazny. Gléwnym kry-
terium oceny projektéw bylo mar-
ketingowe podejsécie do poruszanego
problemu, ktére z roku na rok staje
si¢ coraz bardziej profesjonalne.

Kapituta konkursu, w ktdrej znalezli
si¢ najwicksi specjalisci z dziedziny
marketingu spotecznego i komu-
nikacji spolecznej, oceniata kam-
panie w dziewigciu kategoriach,
m.in. kampanii prowadzonych
przez firmy, instytucje pozarzadowe,
a takze przez pryzmat akcji zaanga-

zowanych spofecznie czy programéw
edukacyjnych.

Kapituta, przede wszystkim, zwra-
cata uwagg na kreatywno$¢ twércéw
i nowatorskie podejscie. Liczyta sic tez
skuteczno$¢ w odbiorze spotecznym.
Oceniano strategie i kreacje, prze-

bieg realizacji i towarzyszace kampa-
nii dziatania public relations.

— To, co zwraca uwagg w tegorocz-
nej edycji konkursu to coraz wigk-
sza liczba nie tylko takich kampanii,
keére postuguja sie niekonwencjo-
nalnymi narzedziami, ale réwniez
takich, ktére poruszaja tematy do-
tychczas nicobecne w wigkszym
stopniu w debacie publicznej — thu-
macza przedstawiciele Fundacji
Komunikacji Spotecznej, ktéra or-
ganizuje konkurs. — Z jednej strony

mamy, wicc niestandardowe kam-
panie takie jak ,Szlachetny Pro-
jekt Filmowy”, wykorzystujacy
konwencje produkgji filmowej do
opowiedzenia historii beneficjen-
téw swoich dziatani czy zagraniczng
,805 million names”, angazujaca
znanego pitkarza do dziatari na jej
rzecz w trakcie rzeczywistego me-
czu. Z drugiej strony pojawiaja si¢
nowe tematy, takie jak za§miecanie
sieci kanalizacyjnych czy reintegra-
cja bytych wigzniéw.

Mama, Tata, Tablet

" -

-Jﬁ

tukasz Wojtasik
Koordynator programu
Dziecko w Sieci Fundacja
Dajemy Dzieciom Site
(dawniej Fundacja Dzieci
Niczyje)

Badania wykazuja, ze ponad 80 proc.
dzieci do széstego roku zycia uzywa
urzadzed mobilnych (do drugiego
roku zycia ponad 40 proc.!). W kam-
panii ,Mama, Tata, Tablet” zwracamy
uwage rodzicéw na mozliwe nega-
tywne konsekwencje takiej sytuacji.
Wykreowalismy nowy gatunek na-
czelnych — homo tabletis i przygo-
towali§my humorystyczng animacjg
stylizowang na film przyrodniczy. Nar-
ratorem filmu zostata spotecznie Kry-

styna Czubéwna. Jego gtéwny przekaz
to: nie badzcie tabletowymi rodzicami
— nie udostgpniajcie tabletéw dzieciom
ponizej drugiego roku zycia, starszym
dzieciom udostepniajcie urzadzenia
ekranowe tylko na okreslonych zasa-
dach, zwracajac szczeg6lng uwagg na
dobér tresci oraz ograniczenia czasu.
Na stronie kampanii (mamatatata-
blet.pl) oraz w broszurach, szerzej opi-
saliémy temat podejmowany w akgji,
zwracajac réwniez uwagg na pozy-
tywne zastosowania aplikacji mobil-
nych i sposoby weryfikowania tresci
udostepnianych dzieciom online.

Film homo tabletis doczekat sie blisko
400 tys. odston na YouTube i wielu
pozytywnych komentarzy internau-
téw. Spot kampanii emitowany byt
w programach telewizji publicznej
i TVN. Kampania oraz podejmo-
waily w niej temat prezentowane byly
w licznych programach telewizyjnych
i audycjach radiowych oraz publika-
cjach prasowych. Kampania prezen-
towana byla na wielu konferencjach
poswicconych bezpieczeristwu dzieci.
Uznana zostata za granicg — przettu-
maczono i zrealizowano ja w Anglii
i na Lotwie.

Akademia Wynalazcoéw im. Roberta Boscha
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-

tukasz Katucki
Koordynator Akademii
Wynalazcow im. Roberta
Boscha

Historia Akademii Wynalazcéw
im. Roberta Boscha siega roku 2011,

kiedy odbyta si¢ jego pilotazowa edy-
cja. Idea programu, ktéra jest m.in.
zainteresowanie — gimnazjalistéw
przedmiotami Scistymi spotkata si¢
z duzym uznaniem nauczycieli, dyrek-
toréw szkét i rektoréw uczelni tech-
nicznych. W ciagu szesciu lat trwania
programu wziglo w nim udziat 7500
uczniéw, ktdrzy uczestniczyli w po-
nad 300 warsztatach kreatywnych.
To one stanowig sit¢ programu. Kaz-
dego roku studenci z Politechniki
Warszawskiej i Wroctawskiej przy-

gotowuja zajecia podczas ktérych
gimnazjalisci poznaja m.in. tajniki
konstrukeji mostéw, przeprowadzaja
doswiadczenia z miareczkowania,
buduja roboty, drukuja w technolo-
gii 3D, ucza si¢ zasad funkcjonowania
dronéw, a takze biorg udziat w zaje-
ciach z aerodynamiki. Zajecia majg
w duzej mierze charakeer prakeyczny,
a bioracy w nich udziat uczniowie
moga doswiadczy¢ tego czym jest
praca przy projekcie i jak wazna jest
wspétpraca. Wiedze i umiejetnosci

zdobyte na warsztatach gimnazjalisci
wykorzystuja podczas tworzenia wy-
nalazkéw w drugim etapie programu.
Wsréd 400 projektéw zgloszonych
do konkursu znalazly si¢ m.in. néz
na baterig, samojezdna walizka, but
z chowanym w podeszwe obcasem,
torebka damska z wbudowanym
$wiadem, pionowa szuflada dla oséb
niepetnosprawnych czy inteligentny
system ochrony o0séb pozostawio-
nych w samochodzie. Wynalazki,
keére powstaja w trakcie trwania pro-
gramu sg doskonalym dowodem na
nieograniczong pomystowos¢ i zapat

miodych ludzi.

Organizm
w dobrym
nastroju

a4 1%

Milena Kruszewska
rzecznik prasowy
Ministerstwa Zdrowa

»Jak dziata ZDROWY czdowiek”
to ogdlnopolska kampania spo-
teczna, ktdrej celem bylto zachecanie
do zdrowego trybu zycia i profilak-
tyki prozdrowotnej. Akcja zwigzana
byla z przyjeciem przez Sejm ustawy
o zdrowiu publicznym. Kampa-
nia zostata zrealizowana w ramach
srodkéw Ministra Zdrowia. Za
przygotowanie odpowiadata agen-
cja digitalowa VML oraz TEC. In-
auguracj¢ kampanii ,Jak dziala
ZDROWY cztowiek” rozpoczeto
spotkanie z dziennikarzami zorgani-
zowane w formie warsztatow eduka-
cyjnych. Jednak najwigkszy sukces
w ramach kampanii odnist kilkumi-
nutowy film — Organizm w dobrym
nastroju. Film zostal opracowany
w nowoczesnej konwengji ,brand
hero”, w ktérym piosenke na temat
wiasnego samopoczucia $piewaja or-
gany. W przeciagu tygodnia film stat
si¢ viralem. Udostgpniono go ponad
5,5 tys. razy, a obejrzano ponad 300
tys. razy. Réwnolegle o kampanii mé-
wita prawie kazda telewizja oraz kazdy
znaczacy tytut mediowy, a w nickt6-
rych przypadkach (np. TVN24) film
puszczono dwukrotnie i to na prosbe
widzéw. Ponadto fanpage kampanii,
prowadzony w oparciu o interesu-
jace i humorystyczne wpisy, w ciagu
1,5 miesigca dziatari zyskat ponad 4,5
tys. aktywnych, komentujacych fa-
néw. Najpopularniejszy post dotart
do ponad miliona oséb. Akcja zo-
stala zauwazona. Przytaczyli sie do
niej réwniez znani i lubiani: Odeta
Moro, Anna Nowak-Ibisz, Seba-
stian Karpiel-Bulecka, Adam Sztaba,
Agnieszka Grochowska i Paulina

Krupiriska.

Konkurs , Piorko 2015 - Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci

Alfred Kubczak
dyrektor ds.
korporacyjnych

w Jeronimo Martins
Polska S.A.

Bedac drugg co do wielkosci firma
w Polsce, mamy unikatowa mozli-
wos¢ nie tylko obserwacji duzej czg-
§ci spoleczenistwa, ale i czynnego
udziatu w rozwiazywaniu aktualnych
probleméw spotecznych. Jako sie¢
oferujaca—obok produktéw spozyw-
czych, podstawy naszej oferty — takze
ksiazki, widzimy postepujacy w Pol-
sce w ostatnim czasie spadek poziomu
czytelnictwa. Jest to niepokojaca ten-
dencja — gdyz wierzymy, ze czyta-

nie ksiazek, zwlaszcza wéréd dzieci,
nie tylko wspiera og6lny rozwdj in-
telektualny, ale takze uczy samodziel-
nego myslenia i szerszego spojrzenia
na $wiat.

Z t3 mysla powstal konkurs
,Piérko. Nagroda Biedronki za
ksiazke dla dzieci”.

Z jednej strony widzimy go jako re-
alne wsparcie dla debiutujacych twér-
céw — wygrang jest wydanie ksiazki
oraz wysoka nagroda finansowa.

Z drugiej strony, zwycigska publi-
kacja ma by¢ ciekawa dla mtodych
czytelnikéw i zachgca¢ do dalszych
przygod z ksiazka. Od poczatku wie-
rzyli$my, ze jedli potaczymy drzemiaca
w Polakach kreatywno$¢ z doswiad-
czeniem i poczuciem estetyki juroréw,
efekty beda wyjatkowe. I nie pomy-
liligmy sie.

Konkurs ,,Piérko” okazat sie wiel-
kim sukcesem — w samym 2015 r.
nadestano ponad 4000 prac teksto-

wych i ponad 1000 kompletéw ilu-
stracji. Zwycigska ksiazka pt. ,Szary
domek” sprzedata si¢ w ponad 35
tysiacach egzemplarzy, co jest na
rynku polskim bardzo dobrym wy-
nikiem i potwierdzeniem, ze takie
projekty sa potrzebne.

Ponadto wierzymy, ze przyznany
projektowi patronat Rzecznika
Praw Dziecka to nie tylko wyrdz-
nienie, ale takze potwierdzenie
wartosci naszego konkursu.
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@ Stadion PGE Narodowy wyrézniony w XXIX edycji Raportu Spoteczna
Odpowiedzialnos¢ Biznesu za stworzenie miejsca przyjaznego wydarzeniom
i dziataniom zwigzanym z CSR

ODPOWIEDZIALNY
NARODOWY

Kiedy Evander Holyfield stawat do walki z Mittem
Romneyem, kandydatem na prezydenta Stanow
Zjednoczonych, nikt nie spodziewat sig, ze ich pojedynek
bedzie stuzyt za przyktad. Oczywiscie, nie chodzito

o widowisko, ale ogromne pieniadze, ktore walka
wygenerowata na cele charytatywne. Podobne, cho¢ jeszcze
nie na tak duza skale, wydarzenie dzieja sie tez w Polsce.

W ostatnim czasie ,biate kotnierzyki” skrzyzowaly rekawice
podczas gali Biznes Boxing Polska na PGE Narodowym.

Przemystaw Gruz

Swiat korporacyjny, i $wiat boksu,
po raz pierwszy spotkaly si¢ w jed-
nym z klubéw w Nowym Jorku,
w 1988 r. Dwéch dzentelmenédw;
prawnik oraz dr literatury — stoczyli
walke, ktdra nastepnie postanowili
uczci¢ specjalng kolacjg. Duzisiaj
Gale Biatych Kotnierzykéw odby-
wajg si¢ w najwigkszych miastach
$wiata takich jak Londyn i Nowy
Jork. Walcza w nich celebryci, ak-
torzy, bankierzy, pracownicy kor-
poradji i nawet politycy. Wszystkich
taczy pasja do boksu i che¢ spraw-
dzenia si¢ w prawdziwej walce.

W Polsce, wydarzenie, realizowane
na tak duza skal¢ odbylo si¢ po raz
pierwszy w kwietniu 2016 r., na
stadionie PGE Narodowy w War-
szawie. Wprawdzie kilka miesigcy
temu, w Poznaniu rekawice krzyzo-
wali prezydenta miasta Jacek Jasko-
wiak z Dariuszem Michalczewskim,
bytym mistrzem $wiata wagi pét-
cigzkiej, to jednak warszawska gala
byta bardziej widowiskowa.

— Najwazniejszym celem organiza-
¢ji gali na stadionie PGE Narodowy
bylo zebranie $rodkéw na szczytne
cele — méwi Jakub Opara, prezes
spotki PL.2012+ bedacej operato-
rem stadionu. — W tym roku do-
chéd przeznaczony zostanie na
Klinike ,,Budzik” i fundacje¢ Akogo,
ktére pomagaja dzieciom znajduja-
cym si¢ w bardzo cigzkim stanie. Jest
to bardzo szlachetny projeke, dla-
tego podjatem decyzje, aby taka gala
w tym roku goscita na stadionie.
Swoje walki stoczyli m.in. wicemi-
nister sportu Jarostaw Stawiarski
z Pawlem Skrzeczem, wicemistrzem
olimpijskim z 1980 r., a takze To-
masz Jachimek, aktor kabaretowy
z Michatem Polem, redaktorem na-
czelnym Przegladu Sportowego.
Zawodnicy, za sprawa organizato-
réw gali, bardzo powaznie pode-
szli do wydarzenia. Zanim pojawili
si¢ w ringu musieli przej$¢ 8-tygo-
dniowy obéz treningowy, a efekty
mozna bylo potem podziwia¢ pod-

czas gali.

— PGE Narodowy, to wyjatkowe
miejsce dla biznesu — tlumaczy
Opara. — Obok imprez sportowych
chcemy, aby stadion byl réwniez
gospodarzem wszelkich gal i wyda-
rzen, ktérych them jest dziafalnos¢
CSR. Przeciez sport i zasady fair-
-play, a spofeczna odpowiedzialnos¢
biznesu, to bardzo bliskie pojecia.

Narodowy gospodarz

Stadion PGE Narodowy, tuz po za-
koriczeniu turnieju Euro 2012, mie-
wat upadki i wzloty, szczegélnie pod
katem finansowym. Zmiany w za-
rzadzie spétki, odprawy, brak stra-
tegii to tematy, ktére nie schodzity
z pierwszych stron gazet. Poczatki
byly trudne, ale zysk odnotowany
pod koniec 2015 r., oznacza, ze
spotka zaczela w koricu zarabiaé
i stare problemy, to przesztosé.
Drziatalno$¢ stadionu opiera si¢ na
trzech gtéwnych liniach bizneso-
wych: wydarzenia cato stadionowe,
dziatalnos¢ biznesowa (eventy B2B,
partnerstwa korporacyjne, loze VIP)
oraz wynajem powierzchni.

Dzigki zdywersyfikowanym Zr6-
dlom przychodu, do kasy operatora
w 2015 r. wplyneto 48 mln zt. W po-
réwnaniu do 2013 ., w ktérym to
PL.2012+ przejelo zarzadzanie obiek-
tem, jest to wzrost az o 200 proc.
Poprzedni rok okazat si¢ przefomowy
dla PGE Narodowego. Dzigki reali-
zowanej strategii, operator obicktu po
raz pierwszy zanotowal zysk, w wyso-
kosci 2,1 mln zt. Spétka PL.2012+ nie
pobiera obecnie zadnych dotacjiz bu-
dzetu paristwa i jest juz samofinan-
sujacym si¢ przedsiewzigciem. Rok
2015 na PGE Narodowym byt wyjat-
kowy takze pod wzgledem liczby wy-
darzeri. Lacznie na stadionie odbylo
si¢ ich ponad 500. Spo$réd wszyst-
kich eventow trzeba wyrdzni¢ me-
cze pitkarskiej reprezentacji Polski,
ktéra w imponujacym stylu wywal-
czyta awans na Euro 2016. Zarzadca
obiektu umiejetnie nawiazuje sukcesu
polskich pitkarzy. Na czas Mistrzostw
Europy elewacja stadionu zamienita
si¢ w najwicksza w tej czegsci $wiata
tablicg wynikéw. Podczas turnieju na

elewacji wyswietlane sa aktualne wy-
niki wszystkich meczéw reprezenta-
¢ji Polski.

Obecnie trwaja przygotowania do
szezytu NATO. Arena jest zamknicta
dla odwiedzajacych. W pierwszych
dniach lipca na PGE Narodowy przy-
jada przywédey ponad 60 parstw,
przedstawiciele ONZ i Unii Europej-
skiej. Organizatorzy spodziewajq si¢
2 500 cdonkéw delegacji oraz 1500
dziennikarzy. Bedzie to jedno z naj-
wazniejszych wydarzeri organizowa-
nych na stadionie. Obiekt powrdci
do normalnego funkcjonowania wraz
z koricem lipca.

Pierwsza potowe 2016 r. na PGE
Narodowym takze nalezy uznac za
niezwykle udana. Podczas m.in. fi-
natu Pucharu Polski, Speedway
Grand Prix, Pikniku Naukowego,
Targéw Ksiazki oraz spektakular-
nych wystaw obiekt odwiedzito juz
600 tys. gosci. Operator stadionu
rozwijat takze siatke partnerdw biz-
nesowych, czego najlepszym do-
wodem jest sfinalizowanie umowy
z firma New Balance. Partnerstwo
oznacza jeszcze wigcej motzliwo-
éci dla rozwoju potencjatu bizne-
sowego obu marek. PL.2012+ na
drugie pétrocze 2016 r. zapowiada
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kolejne wydarzenia, czyli kolejne
zrédta przychodu. Planowane jest
otwarcie sklepu kibica oraz orga-
nizacja whasnych wydarzei. Wsréd
nich s3 m.in. Mistrzostwa Polski
w Street Soccer oraz wydarzenie
muzyczne w rytmach disco na kil-
kadziesiat tysiecy ludzi.

W §lad za wynikami finansowymi,
idzie tez dziatalno$¢ spoteczna spétki
PL.2012+. PGE Narodowy w ubie-
glym roku byl gospodarzem ponad
200 wydarzer, o charakterze spotecz-
nym. W tym roku, stadion ponow-
nie bedzie goscit Targi CSR, ktére
odbeda si¢ w listopadzie.
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Wydawnictwa edukacyjne
wypelnia tornister usmiechem

Ponad 50 tysiecy podrecznikéw szkolnych przekazaty
dotad wydawnictwa zrzeszone w Sekcji Wydawnictw
Edukacyjnych Polskiej Izby Ksigzki, w ramach

akgji Caritas ,Tornister Peten Usmiechow”. Sekcja
Wydawcéw Edukacyjnych bierze udziat w akgji

juz po raz piaty. Inicjatywa Caritas ma na celu
zwiekszenie szans edukacyjnych uczniéw poprzez
zebranie funduszy na zakup i wyposazenie wyprawek

szkolnych.

Emilian Kotowski

Tegoroczna akcje , Tornister Pelen
Usmiechéw” wspiera az osiem wy-
dawnictw: WSIP, Nowa Era, Oxford
University Press, Pearson, Macmillan,
PWN, Nowela i LektorKlett. Dzieki
zaangazowaniu tak licznego grona
wydawcoéw mozliwe bedzie skom-
pletowanie wyprawek, keére trafig do
najbardziej potrzebujacych uczniéw.
Dla rodzin wielodzietnych i znajduja-
cych si¢ w trudnej sytuacji materialnej
skompletowanie wyprawki szkolnej
moze by¢ duzym wydatkiem. Zakup
podrecznikéw, plecakéw i przyboréw
szkolnych to koszt czgsto przekracza-
jacy 1200 zt. Takie wydatki zmuszaja
niekiedy rodzicéw do zaciagania kre-
dytéw, a na pewno bardzo nadwyre-
zaja rodzinne budzety.

— Chcemy, aby rozpoczecie nowego
roku szkolnego bylo dla dzieci rado-
snym, petnym oczekiwania na edu-
kacyjna przygode wydarzeniem.
Tymczasem koszty zwiazane z przy-
gotowaniem wyprawki szkolnej cze-
sto przestaniaja rados¢ z péjscia do
szkoly. Dlatego staramy si¢ aktywnie
wspiera akgje Caritas dostarczajac
potrzebne podreczniki szkolne i éwi-
czenia — méwi Jarostaw Matuszewski

przewodniczacy Sekcji Wydawcéw
Edukacyjnych PIK.

W tym roku Caritas po raz ésmy
przygotuje wyprawki szkolne. Gléw-
nym celem akcji jest zwigkszenie
szans edukacyjnych uczniéw przez ze-
branie funduszy na zakup i wyposaze-
nie kilkudziesigciu tysiecy wyprawek
dla najubozszych dzieci i mlodziezy
w Polsce. W parafiach w calym kraju
tornistry zakupione przez Caritas sq
wypelniane wedlug potrzeb przez
osoby chcace wspomoéc dzieci z ubo-
gich rodzin. Poza tym do specjalnych
koszy wystawionych w parafiach be-
dzie mozna wklada¢ podstawowe
artykuly szkolne, ktore znajda si¢
p6zniej w wyprawkach przygotowy-
wanych przez wolontariuszy Caritas.
W ciagu siedmiu lat Caritas udato
si¢ rozda¢ ponad 100 tys. wyprawek
szkolnych dla najubozszych dzieci
w Polsce.

Akcja wspomagana jest réwniez po-
przez ogdlnopolska zbidrke SMS-
-owa. Aby wziag¢ w niej udziat
wystarczy zasiegna¢ informacji ze
strony www.tornisterpelenusmie-
chow.com

Wydawnictwa edukacyjne aktyw-
nie angazujg si¢ w liczne projekty
spoleczne jako odpowiedzialny pra-

codawca, cztonek spotecznosci oraz
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caritas

TOrNiS Ter g,
UsMieChow

partner edukacyjny. Wsparly m.in.
rzadowq inicjatywe Karty Duzych
Rodzin.

Dziatania prospofeczne wydawnictw
byly wielokrotnie doceniane i nagra-
dzane — m.in. w konkursie Dobro-
czyfica Roku. Caritas Polska oraz
wydawcy edukacyjni zostali takze
wyréznieni w 2013 r. za akcje ,, Tor-

nister Pelen Usmiechéw” w ,Ra-
porcie Spoteczna Odpowiedzialnos¢
Biznesu” Gazety Finansowej i Su-
per Biznesu, dodatku ekonomicz-
nego do Super Expressu. Kilka dni
temu przewodniczacy SWE PIK
odebral wyréznienie — Finansi-
sta roku 2015 — za udzial w akji
,» Tornister peten u§miechow”.

Zapomnie¢, zeby wyzdrowiec

Na poczatku czerwca br. pracow-
nicy NZOZ Diaverum w Gizycku,
jednego z o$rodkéw firmy Diave-
rum Polska — sieci klinik oferuja-
cych ustugi nefrologiczne — wspélnie
z dializowanymi tam pacjentami,
zorganizowali spotkanie integra-
cyjne. Personel i pacjenci mieli oka-
zj¢ wyplyna¢ w rejs statkiem po
mazurskich jeziorach. Dla pacjen-
téw przygotowano m.in. konkursy.
Kolejng atrakejg spotkania byt gita-
rzysta, ktéry zachecil uczestnikow
rejsu do wspélnej zabawy.

Organizacja podobnych wyda-
rzeri pozwala pacjentom zapomnie¢
o chorobie i troskach codziennego
zycia, co jest bardzo wazne dla dal-
szego leczenia.
We wszystkich stacjach dializ, porad-
niach nefrologicznych i oddziatach
szpitalnych Diaverum Polska leczy
si¢c ponad 9 tys. pacjentéw. Firma
wwyjatkowy sposéb dba o pacjentéw
troszczac si¢ o to, aby leczenie przebie-
gato w jak najbardziej komfortowych
warunkach.
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© KOBIETY W SWIECIE MAREK
P&G

8 marca 2016

Procter&Gamble, firma majaca
w swoim portfolio m.in. takie marki
jak Always, Ariel czy Lenor, przypo-
mniata najbardziej znaczace i inspiru-
jace kampanie reklamowe dotykajace
tematyki kobiet. Firma, jako jeden
z czotowych marketeréw na $wiecie,
w innowacyjny sposob wykorzystuje
whioski z obserwagji i znajomosci
konsumentéw, by naglosni¢ istotne
dla kobiet sprawy. Globalna Kam-
pania Always #LikeAGirl, znana
takze na polskim rynku i jest jednym
z przyktadéw, ktére pokazuja w jaki
sposob marki P&G zabieraja glos
w imieniu kobiet.
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© ORLEN BEZPIECZNE DROGI

16 marca2016r.

Na profilu You Tube: ORLEN Bez-
pieczne Drogi, opublikowano filmy,
keére przedstawiaja najezgstsze bledy
kierowcéw. To subiektywna lista
przygotowana przez instruktora jazdy,
keéra przyda si¢ nie tylko tym, kes-
rzy whasnie zdaja egzamin na prawo
jazdy. Filmy szczegdlnie powinni
obejrze¢ tez ci, kt6rzy zdawali ten eg-
zamin przed wielu laty. Zaprezento-
wano w nich 21 sytuacji drogowych.
Sponsorem pro-
dukgji jest PKN
Orlen. Powstaly
one w ramach
programu  Or-
len Bezpieczne
Drogi.

Reklama
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© SWIATOWY DZIEN WODY
ZNESTLE

22 marca 2016

W 2015 r. statystyczny Polak wypit 131
lierow wody butelkowanej. To 0 4,6 li-
tra wigcej niz w 2014 r. (Zenith, kon-
sumpcja wody per capita, 2015), ale
weigz za mato wobec spozycia zale-
canego przez dietetykéw. Z okazji
Swiatowego Dnia Wody Nestlé, jak
co roku zorganizowalo szereg dzia-
faii propagujacych wlasciwe nawod-
nienie organizmu oraz ckologiczne
postawy zaszczepiane od najmiod-
szych lat. W szkotach podstawowych
w calej Polsce 78 wolontariuszy — pra-
cownikéw Nestlé poprowadzito lek-
cje o wodzie.

© CARREFOUR POLSKA STAWIA
NA ZDROWIE

7 kwietnia 2016

Carrefour Polska rozwija ofertg pro-
duktéw zdrowej zywnosci oraz no-
wych programéw edukacyjnych
zwiazanych ze zdrowiem. Sie¢ na bie-
zaco analizuje trendy konsumenc-
kie, z kedrych wynika, ze Polacy coraz
wigksza wage przywiazujg do zdro-
wego odzywania, zbilansowanej diety
oraz aktywnosci fizycznej. Co ciekawe,
w poréwnaniu z wynikami europej-
skimi nasi konsumenci wykazujq si¢
w tej kwestii wicksza $wiadomoscia.

© EKOLOGICZNY JAK
WARSZAWIAK - IKEA

13 kwietnia 2016

Az 64 proc. mieszkaicow Warszawy
przyznaje, ze stan Srodowiska w naj-
wickszym stopniu zalezy od kazdego
z nas, a dla 40 proc. osb najwazniej-
szym rodzajem ekologicznego za-
chowania jest segregacja odpadéw
i recycling — wynika z badania opi-
nii warszawiakow przeprowadzonego
na zlecenie IKEA. Czy wykonujac co-
dzienne czynnosci np. myjac zeby lub
rozpakowujac zakupy, zastanawiamy
si¢, jaki ma to wplyw na srodowi-
sko? Raport IKEA ,Jak warszawiacy
dbaja o srodowisko?” pokazuje, ktdre
dziafania sa najczesciej podejmo-
wane przez mieszkanicéw, aby dbaé
o planete.

REKLAMUJA SIE,
ZEBY ZEBRAC 1 PROC.

Fundacje i stowarzyszenia profesjonalizujg swoje
dziatania. Wiedzg, ze zeby pozyska¢ srodki na
prowadzenie dziatalnosci musza skutecznie dotrzeé
do serci portfeli darczyncow. Piotr Rogut, wiceprezes
zarzadu EDC Expert Direct Communication sp. z 0.0.
wyjasnia jak skuteczne kampanie direct mailingowe
pomagaja pozyskac organizacjom trzeciego sektora
m.in. 1 proc. z podatku dochodowego.

Prawo pozwala na

przekazanie 1 proc. naszego
podatku dochodowego

na organizacje pozytku
publicznego. W jaki sposéb
fundacje i stowarzyszenia

moga skutecznie

pozyskiwa¢ te $rodki?

Jako obywatele przyzwyczaili-
$my si¢ juz przez lata do tego, ze
mozna przekazaé 1 proc. na rzecz
organizacji pozytku publicznego
(OPP). Mozemy to robi¢ juz od
2004 r. O wsparcie ubiega si¢
kilka tysiecy podmiotéw wspiera-
jacych bardzo réine obszary do-
broczynnosci: pomoc zwierzgtom,
osobom starszym, chorym i nie-
petnosprawnym dzieciom, ofiarom
przemocy czy konfliktéw zbroj-
nych, itd. Co roku w ten sposéb
trafia do OPP w sumie nawet kil-
kaset milionéw ztotych.

Aby skutecznie skierowaé stru-
mief pieniedzy fundacje i sto-
warzyszenia muszg skutecznie
komunikowa¢, co robia, jaki pro-
blem rozwiazuja i dlaczego potrze-
buja w tym celu §rodkéw. Dlatego
najwicksze ogdlnopolskie orga-
nizacje decyduja si¢ na kampanie
w masowych mediach, jak np. ra-
dio czy outdoor, w ktdrych prosza
0 wsparcie.

Czy to powszechne zjawisko?

To dotyczy tylko najwigkszych or-
ganizacji, ktére dysponuja duzymi
budzetami, bo mimo bardzo du-

zych rabatéw, kedre przewazinie
otrzymuja od mediéw, to nadal
méwimy o sporych kwotach.

Wazne jest tez, jakim tematem
si¢ zajmujg — o ile wspieraja np.
chore dzieci, to moga komuni-
kowa¢ sie z masowym odbiorca,
duzo oséb chetnie wesprze taka
inicjatywe. S3 jednak tematy bar-
dziej specjalistyczne, albo kontro-
wersyjne, gdzie trzeba dotrze¢ do
os6b, ktdre popieraja konkretng
akcje, np. wiele spraw ekologicz-
nych jest réznie odbieranych.

Jak inaczej moga pozyskiwad
fundusze organizacji

pozytku publicznego?

W EDC Expert Direct Communi-
cation od wielu lat (wezesniej, jako
Emerson Direct Communication)
prowadzimy kampanie marketing
bezposredniego dla trzeciego sek-
tora. W zaleznosci od potrzeb i bu-
dzetu klienta sa to zar6wno zwykle
kampanie direct mailingowe, czyli
przesytane tradycyjna poczta listy
z prosba o wsparcie, jak i zintegro-
wana, wielokanatowa kampania
taczaca direct mailing wspierany
przez przekaz w social media oraz
kampani¢ internetows. W tego
typu kampaniach poszczegélne
etapy ukltadamy w odpowiednig
sekwencje zdarzen: najpierw prze-
sytka direct mailingowa i dopiero
w niej zaproszenie do cyfrowego
$wiata, np. na dedykowana strong
internetowa, na ktérej znajduja si¢

Skuteczno$¢ dziatan
e-mailingowych
drastycznie spada,
wlasnie ze wzgledu na
setki a nawet tysiace
e-maili zapychajacych
skrzynki odbiorcéw.

Poza tym kampanie
trzeciego sektora musza
budzié o wiele wieksze
zaangazowanie, musza
porusza¢ emocje. Za
pomoca e-maila duzo
trudniej jest nawiazad
relacje, wzbudzi¢ emodje

i zaangazowa¢ odbiorcg.
dodatkowo materialy video. Ale
najwazniejsza jest gleboka perso-

nalizacja przekazu, ktéra buduje
zaangazowanie.

Ale czy w czasach gdy internet

stal si¢ juz powszechnym

medium, dostgpnym nawet

z telefonu komérkowego

za kilkanascie zlotych

miesi¢cznie jest sens wysylad
tradycyjne przesytki?

Tak, bo skutecznos¢ dziatari e-mailin-
gowych drastycznie spada, wlasnie ze
wzgledu na setki a nawet tysiace e-ma-
ili zapychajacych skrzynki odbiorcéw.
Poza tym kampanie trzeciego sektora
musza budzi¢ o wiele wigksze zaanga-
zowanie, muszg porusza¢ emogje. Za
pomoca e-maila duzo trudniej jest na-
wigza¢ relacje, wzbudzi¢ emocje i za-
angazowa¢ odbiorcg. Trudno uzyskaé
ten efekt za pomocg e-maila. Fizyczna
przesytka ma swoja wage, zapach, fak-
turg — angazuje zmysly. Otwarcie e-
-maile i wyrzucenie go do cyfrowego
kosza zajmuje niecaly sekunde.

Ktére organizacje wykorzystuja
kampanie direct mailingowe
do pozyskiwania srodkéw?
Bardzo réznej wielkosci: prég wej-
$cia w przypadku prostej kampanii
jest dosy¢ niski i decyduje si¢ na nie
nawet niewielkie organizacje, regio-
nalne lub lokalne. Ale realizowali$my
tez duze kampanie m.in. dla WWE
Greenpeace, Amnesty International,
Polskiej Akcji Humanitarnej, Fun-
dacji Rzecznik Praw Rodzicéw, Fun-
dacji Pomocy Drzieciom ,Macius”,
Fundacji DKMS Baza Dawcéw Ko-
mérek Macierzystych Polska czy Fun-
dagji ,Dr Clown™.
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Wakacje to morze mozliwosci
i gory dobrego CSR

Wypoczynek to najwieksze z dobr - twierdzit Sokrates.
Skoro tak, to najlepszym okresem w roku sa wakacje.
Urlopowo-wakacyjny czas jest wiec tez, logicznie
rozumujac, najlepsza okazja do prowadzenia dziatan

z zakresu CSR.

Bolestaw Glazur

W tym roku mozemy spodziewaé
siec wzrostu zainteresowania kra-
jowa oferta wakacyjna, bo plaze
i miasta potudnia Europy zostaly
zalane falami przybyszow z jeszcze
bardziej potudniowych regionéw
$wiata, czyli nielegalnych imigran-
téw, ubogacajacych lokalng kulture
wlhasnymi obyczajami. Jednak kra-
jowa oferta wiaze si¢ z dojazdami,
na przyklad nad morze. I t po-
jawia si¢ cos, co mozemy nazwac
spofeczna odpowiedzialnoscia biz-
nesu panistwowego. A moze raczej
nieodpowiedzialnoscia.

Chodzi o przejazd autostradami,
na ktérych w okresie wakacyjnym
tworza si¢ gigantyczne korki. Two-
rz3 si¢, poniewaz poprzedni rzad
wstrzymal upowszechnienie sys-
temu elektronicznego poboru opfat.
Polega on na tym, ze pojazd nie za-
trzymuje si¢ na bramkach, tylko
dzigki systemowi viaTOLL swobod-
nie przejezdza pod bramownicami,
ktdre naliczajg naleznosé. System
viaTOLL doskonale si¢ sprawdza
w przypadku wickszych pojazdéw,
ktére muszg z niego korzysta¢ obo-

wiazkowo. Jednak poprzednia ekipa
rzadowa zarzucita upowszechnie-
nie systemu viaTOLL, pomimo ze
przynosi miliardowe zyski i zapo-
biega korkom.

W rezultacie podczas poprzednich
wakadji rzadzacy decydowali o pod-
noszeniu szlabanéw na autostradzie
Al, co kosztowato kilkadziesiat mi-
lionéw ztotych. Niestety, po zmianie
ekipy rzadzacej dobrej zmiany w tej
sprawie nie wida¢. Gdy politycy PiS
byli w opozycji, opowiadali si¢ za upo-
wszechnianiem systemu viaTOLL.
Teraz sprawa jakby si¢ zakorkowata.
W dodatku minister infrastruk-
tury i budownictwa zapowiedziat, ze
w tym roku podnoszenia szlabanéw
nie bedzie. Co oznaczatoby gigan-
tyczne: korki, zanieczyszczenie §rodo-
wiska naturalnego, marnotrawstwo
czasu oraz gigantyczng wiciektos¢
setek tysiccy urlopowiczéw — po-
tencjalnych wyborcow. Z tego ostat-
niego powodu mozna i§¢ o zaklad, ze
jednak szlabany péjda w gore. Tylko
co z tego? Tu potrzeba zmiany, a nie
zmiany zdania przez ministra. Taki na
przyktad korek na A4 nie jest przeciez
kartka papieru z korkiem od wina.
Zatéimy, ze udato si¢ nam dotrze¢
nad morze lub w géry. Tam mamy

szans skorzystaé z okazji, jaka two-
rzy Letnie Kino Biedronki. Jest to
akeja sieci sklepéw Biedronka na-
lezacej do Jeronimo Martins Pol-
ska S.A. W ubieglorocznej, trzeciej
edycji Kina z Biedronka, z oferty
sieci skorzystato ponad 7 tys. wi-
dzéw. Przy sklepach sieci odbywaly
si¢ bezptatne plenerowe pokazy naj-
bardziej atrakcyjnych polskich i za-
granicznych filméw, pod wspSlnym
hastem: 20 kultowych filméw na
20-lecie Biedronki. W trwajacej od
16 lipca do 16 sierpnia akcji, mobilne
kino goscito w 30 miejscowosciach.
Facznie w latach 2013 — 2015 na 150
seansach projekt Biedronki zgroma-
dzit ponad 30 tys. oséb.

Motzna tez péjs¢ z rodzing na se-
ans Kina Orange Kino Letnie So-
pot — Zakopane. Jest to najduzszy
wakacyjny festiwal filmowy. W mi-
nionym roku trwat 62 dni, podczas
kedrych wyswietlono 124 projekdje.
Na specjalnych, pneumatycznych
ekranach kinowych wyswietlonych
zostato ponad 40 filmowych hitéw
podzielonych na dni tematyczne.
Tysiace turystéw moglo oglada¢
w plenerowym kinie filmy siedzac
wygodnie na lezakach lub na gé-
ralskich tawach. Byta to juz siédma
odstona akeji CSR w wykonaniu
Orange Polska.

Jednak nie wszystkich sta¢ na wa-
kacje, co jest szczegdlnie przykre
w przypadku dzieci. Problem ten
jest wyjatkowa okazja do podej-

mowania przez firmy dziatad z za-
kresu CSR. Fundacja Grupy PKP
niesie z czgscig spotek wspéteworza-
cych Grupe (m.in. PKP Intercity,
PKP Energetyka, PKP LHS) i z ze-
wnetrznymi partnerami pomoc dla
ks. Ryszarda Marciniaka, ktéry or-
ganizuje letnie kolonie dla niepetno-
sprawnych dzieci z ubogich rodzin
w Kolejowym Osrodku Wypoczyn-
kowym w Eacku. W czasie wakadji
w osrodku odbywajg si¢ cztery tur-
nusy, w kazdym z nich uczestniczy
okoto stu dzieci, ktére wiekszos¢
swojego zycia spedzaja na oddzia-
tach szpitalnych. Poniewaz wie-
loletnie zaniedbania sprawily, ze
budynki i cata infrastruktura tech-
niczna o$rodka wymagaja remontu,
Fundacja Grupy PKP przeprowa-
dzita zbiérke pieniedzy, dzigki ked-
rym mozna bylo rozpoczaé prace
remontowe.
Z kolei sie¢ sklepow Biedronka
od 2005 r. organizuje kolonie dla
najbardziej potrzebujacych dzieci
pracownikéw. W czasie dwutygo-
dniowego pobytu w gérach lub nad
morzem dzieci uczestnicza w rdz-
norodnych zajeciach  tematycz-
nych. Bogaty program edukacyjny
azdego wyjazdu daje mozliwos¢
rozwijania dziecigcych pasji i umie-
jetnosci. W 2015 r. na trzy waka-
cyjne kolonie wyjechato 840 dzieci
pracownikéw Biedronki. I taki wy-
poczynek rzeczywiscie jest najwick-
szym dobrem.

Sad otwarty na mtodych

Sad Arbitrazowy przy
Krajowej Izbie Gospodarczej
od wielu lat wspiera
miodych prawnikéw
organizujac m.in. konkursy,
spotkania arbitrazowe czy
konferencje naukowe.

Adam Krawczyk

SAKIG jest najwigkszym sadem ar-
bitrazowym w Polsce. Rocznie roz-
patruje ponad 300 spraw. Wsréd
priorytetéw dziatalnosci sadu, nie-
zmiennie od wielu lat znajduja si¢
inicjatywy skierowane niemal wy-
tacznie do mtodych prawnikéw.
Sad cyklicznie prowadzi m.in. spo-
tkania pod nazwa Forum Miodych.
Spotkania sa bezplatne i najczesciej
polaczone z praktycznymi warsz-
tatami. Ich celem jest integracja
miodszego pokolenia srodowiska ar-
bitrazowego i zdobywania praktycz-
nej wiedzy o arbitrazu. W ramach
Forum zostalo zorganizowanych
szereg spotkari z wybitnymi prakty-
kami arbitrazu z zagranicy. Go§¢mi
byli m.in. prof. Julian Lew, prof.

Christoph Schreuer, czy prof. Ber-
nard Hanotiau.

Sad oglosit niedawno rozpoczecie VII
juz edycji konkursu im. prof. dr. hab.
Jerzego Jakubowskiego na najlep-
szq prace magisterska dotyczaca pro-
bleméw sadownictwa polubownego
i mediacji. Celem konkursu jest pro-
pagowanie i rozpowszechnianie wie-
dzy o sadownictwie polubownym
i mediacji, popularyzowanie wsréd
studentow nauki prawa handlowego
oraz wiedzy o pozasadowych meto-

dach rozstrzygania sporéw, a takze
inicjowanie prac badawczych. Kon-
kurs jest otwarty, moga w nim bra¢
udziat absolwenci wszystkich uczelni
w Polsce, ktérzy zozyli i obronili
swoje prace w latach 2014-2016.

Prace w formie pisemnej i elektro-
nicznej sa zbierane przez sad do 31
stycznia 2017 r. Przewodniczacym
Jury tegorocznego konkursu jest dr
hab. Andrzej Szlezak. Warto zazna-
czy¢, ze na ostatnig edycje konkursu
przestano 40 prac z czego pigé bylo

napisanych w jezyku angielskim.
Podczas finatu przyznano wéwczas
nagrody pieni¢zne w facznej kwocie
30 tys. zt.

Sad jest tez otwarty na inicjatywy in-
nych organizacji. W kwietniu 2015 r.
odbyt si¢ finat I Ogdlnopolskiego
Konkursu Moot Court — Arbitraz
Handlowy organizowany przez Eu-
ropejskie Stowarzyszenie Studen-
téw Prawa ELSA Warszawa, we
wspdlpracy z SA KIG. W sktadach
sedziowskich zasiadato ponad 30 zna-
mienitych arbitréw, w tym w rundzie
finatowej prezes SA KIG mec. Marek
Furtek, przewodniczacy Rady Arbi-
trazowej Sadu mec. Maciej Laszczuk,
a takze prof. dr hab. Fryderyk Zoll.
SA KIG organizuje réwniez wspdlne
konferencje z o$rodkami akademic-
kimi z calej Polski. Zaprasza na tego
typu konferencje studentéw i mto-
dych prawnikéw rozpoczynajacych
dopiero kariere. W tym roku 18 li-
stopada br. we Wroclawiu wspdl-
nie z Uniwersytetem Wroctawskim
organizuje konferencje pt. Arbi-
ter w postgpowaniu przed sadem
polubownym.

© DEPESZE CSR _
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© VIEDYCJA,,UMIEM POMOC”
WTORUNIU

15 kwietnia 2016

Ponad 600 uczniéw szkét ponad-
gimnazjalnych w Toruniu nauczy
si¢ zasad udzielania pierwszej po-
mocy. Praktyczne warsztaty i wy-
klady dla mlodziezy przeprowadzi
zespét wykwalifikowanych ratowni-
kéw Akademii Ratownictwa LUX
MED w ramach VI edycji ogélno-
polskiej akeji edukacyjnej ,,Umiem
Poméc”. W tegorocznej edycji kam-
panii wezma udziat wybrane szkoly
ponadgimnazjalne z Torunia, ktdre
zglosity che¢ udziatu w bezptatnych

warsztatach.

© SWIATOWY TYDZIEN
RECYKLINGU

18 kwietnia 2016 )

W kwietniu obchodzilismy Swiatowy
Tydzier Recyklingu, podczas ktérego
ponad 3,6 tys. sklepéw H&M na ca-
tym $wiecie potaczyt jeden szczytny
cel — chet uzbierania 1000 ton zuzy-
tych ubran. W zamian za zaangazo-
wanie klientéw na rzecz planety sklep
oferowat znizki na kolejne zakupy.
Zebrane ubrania byly selekcjono-
wane i wprowadzane do ponownego
uzytku badZ przetwarzane, a pienia-
dze pozyskane z akcji H&M przeka-
zuje na cele spofeczne i badania nad
innowacjami w $wiecie mody. Twa-
123 Swiatowego Tygodnia Recyklingu
byta Londyriska artystka M.I.A.

© BIEDRONKA WSPIERA
MISTRZOSTWA POLSKI DZIECI
ZDOMOW DZIECKAW PItCE
NOZNEJ

20 kwietnia 2016

Juz po raz si6dmy odbyly si¢ Mistrzo-
stwa Polski Dzieci z Doméw Dziecka
w Pitce Noznej, w ke6rych wziglo
udziat 40 druzyn z calego kraju.
Ztotym Sponsorem tej najwickszej
w Polsce sportowej imprezy dla pod-
opiecznych placéwek opiekuriczo-
-wychowawczych jest sie¢ sklepow
Biedronka. Mistrzostwa Polski Dzieci
z Doméw Dziecka w Pitce Noznej
organizowane sa przez Stowarzysze-
nie ,Nadzieja na Mundial”, by po-
budza¢ i wspiera¢ sportowe talenty
wirdd dzieci z doméw dziecka.
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© SAMSUNG WPROWADZA
APLIKACJE CHRONIACA WZROK
27 kwietnia 2016

Kazdego dnia spedzamy wiele godzin
patrzac w ekrany naszych smartfonéw
i tabletéw. Aplikacja Samsung Safety
Screen pomaga w odpowiedzialny
sposob korzysta¢ z urzadzer mobil-
nych, aby nie naraza¢ oczu uzytkow-
nikéw na przeciazenie i uszkodzenia.
Po zainstalowaniu, aplikacja dziata
w tle i sprawdza odlegtos¢ migdzy
twarza uzytkownika a urzadzeniem.
Jesli Safety Screen wykryje, ze trzy-
mamy smartfon czy tablet zbyt blisko
oczu, wiacza si¢ automatyczna anima-
cja i wygasza ekran. Odblokowanie
ekranu nastepuje dopiero wtedy, gdy
urzadzenie znajdzie si¢ w minimalnej
zalecanej odlegtosci od oczu.

© RUSZA KAMPANIA
SPOLECZNA,PRACA? LUBIE TO!"
6 maja 2016

Czy istnieje zalezno$¢ pomig-
dzy zaangazowaniem pracownika,
a wynikami finansowymi i inno-
wacyjnoscig przedsi¢biorstwa? Po
co inwestowal w przyjazne prze-
strzenie pracy i udane relacje w ze-
spofach? Na te i wiele innych pytan
ma odpowiedzie¢ kampania spo-
feczna ,Praca? Lubi¢ to!”. Wspdlna
inicjatywa parku technologicznego
YouNick oraz Uniwersytetu SWPS
jest skierowana do wiascicieli, kadry
zarzadzajacej oraz obecnych i przy-
sztych pracownikéw dziatajacych
w naszym kraju firm i instytucji.

© KAZDE MIEJSCE JEST DOBRE,
ZEBY WALCZYC Z DEMENCJA

6 maja 2016

T-Mobile, zachgca wszystkich do
Sciagnigcia i zagrania w nowsa gre
mobilng Sea Hero Quest, ktéra poza
elementem rozrywkowym pomaga
naukowcom walczy¢ z choroba. To
pierwsza, darmowa gra na smartfony
i tablety, keéra pozwala wspéttwo-
rzy¢ najwicksza na $wiecie baz¢ da-
nych generowang spotecznosciowo.
Pomaga naukowcom przygotowaé
testy diagnostyczne pozwalajace na
rozpoznanie demencji we wezesnym
stadium. Zaprojektowano ja w celu
doktadnego zrozumienia mechani-
zmOw poruszania sic w przestrzeni i
kontrolujacych ten proces aspektow
ludzkiego mézgu.

Dobra Kuchnia, wino 1 spiew
zbliza, i pomaga w interesach

Polsko-Portugalska Izba Gospodarcza poprzez zotadek
i kubki smakowe stara sie przyblizy¢ Polakom na czym
polega kultura i kuchnia portugalska. W warszawskim
hotelu Intercontinental, w dniach 30 maja - 4 czerwca
odbyta sie kolejna edycja Tygodnia Portugalskiego pt.

~Flavours of Portugal”.
Witold Kolodziej

Zatozona w 2008 r. Polsko-Portu-
galska Izba Gospodarcza (PPCC)
jest niezalezng organizacjq o cha-
rakterze non-profit, ktérej celem
jest rozwéj stosunkéw gospodar-
czych i handlowych miedzy przed-
sicbiorstwami w Polsce, Portugalii
i krajach portugalskojezycznych.
Izba skupia okoto 200 podmiotéw
i jest liczacym si¢ partnerem repre-
zentujacym interesy swoich czton-
kéw. Na przetomie maja i czerwca
zorganizowata juz po raz si6dmy
imprez¢ o nazwie Tydzied Portu-
galski ,Flavours of Portugal” — co
oznacza ,Smaki Portugalii”. Jest to
najwazniejsze wydarzenie organizo-
wane przez Izbg i zarazem najwick-
sze wydarzenie gastronomiczne
promujace Portugali¢ w Polsce.
Kuchnia portugalska jest jedna
z najbardziej réznorodnych kuchni
europejskich. Obfituje, zaréwno
w potrawy z tropikalnymi skfadni-
kami ze wszystkich stron dawnego
imperium, jak i w charaktery-
styczne dania $§rédziemnomorskie.
Wspétczesna kuchnia portugalska
jest jednocze$nie bardzo zréznico-
wana geograficznie — kazdy region
moze poszczyci¢ si¢ wlasnymi da-
niami i unikalnymi dodatkami.
Rozlegle, 850-kilometrowe wy-
brzeze Oceanu Atlantyckiego spra-
wia, ze wiekszo$é potraw zawiera
ryby i owoce morza. Grillowane,
smazone, gotowane i duszone przy-
pominaja wielowickowe tradycje
zeglarskie tego kraju.

Dzigki temu wydarzeniu kazdy
z uczestnikéw mdgt poczud si¢ tak,
jakby byt w Portugalii. Kazdego
dnia prezentowano kulture, kuch-
nie¢ i wina z dziesieciu regiondw tego
picknego kraju. Kazdy, to inne smaki
iznakomite lokalne wino, o czym od-
wiedzajacy mogli przekonac si¢ pod-
czas koladji przygotowywanych przez
portugalskich szeféw kuchni. Przed
kolacja zaproszeni goscie mogli réw-
niez uczestniczy¢ w degustacji pro-
dukeow regionalnych. Wieczorem
mozna bylo wzia¢ udziat w koncer-
tach portugalskich gitarzystow i ze-
spotu fado. Fado jest portugalskim
gatunkiem muzycznym, a jego nazwa
pochodzi od faciriskiego stowa fatum,
oznaczajacego przeznaczenie. Tek-
sty fado traktuja zazwyczaj o trudach
codziennosci. Petna smutku melo-
dia i diugie przemilczenia przywolujg
rytm zycia biednych dzielnic porto-
wych, gdzie uczucie pustki i osamot-
nienia byly chlebem powszechnym.

W si6dmym wydaniu wprowadzono
duze zmiany, a Tydzieri Portugalski
wkroczyt na ulice Warszawy. Podczas
weekendu 4 i 5 czerwca PPCC po-
taczyt sity z Targiem Sniadaniowym,
aby zapewni¢ gosciom dodatkowe
atrakcje w postaci targu na §wiezym
powietrzu, na ktérym mozna byt zna-
lez¢ jeszeze wigeej produktéw z Por-
tugalii. To wydarzenie pozwolito,
w ramach Flavours of Portugal, spe-
dzi¢ przyjemny weekend z rodzing na
terenie dwoch warszawskich parkéw,
gdzie wszyscy mogli sprébowaé praw-
dziwych smakéw Portugalii.

W ramach wydarzenia odbyly si¢
rowniez degustacje dla branzy ga-
stronomicznej, hotelarskiej i som-
melieréw, gdzie kazdy mdgt
poglebi¢ swoja wiedze o winach,
sprobowa¢ win z réznych regionéw
Portugali oraz nawigzaé bezposred-
nie relacje biznesowe z ponad 30
producentami wina.

— Wspaniale, ze odbywaja si¢ takie
wydarzenia jak Flavours of Portu-
gal, podczas ktérych mozna sprobo-
wacé réznych rodzajéw wina i poznaé
ich producentéw. To bardzo dobre
miejsce do znalezienia najlepszych
win do mojego lokalu — méwi jeden
z wiascicieli restauracji w Warszawie.

Faulo Silva

Warto zaznaczy¢, ze Portugalia
w Warszawie to nie tylko kuchnia,
wino i Tydzien Portugalski. Wspét-
praca Polski i Portugali to réwniez
sfera ekonomiczna.

— Wymiana handlowa migdzy Pol-
ska a Portugalig caly czas dynamicz-
nie rosnie. W ciagu czterech ostatnich
lat wartos¢ eksportu polskich produk-
t6w do Portugalii wzrosta z 405 mln
euro w 2011 r. do az 583,4 mln euro
w 2015 r. — méwi Wojciech Baczyn-
ski Sekretarz PPCC. — To dowéd
na to, ze polscy przedsiebiorcy coraz
wyrazniej zaznaczaja swoja obecnos¢
handlowa na pétwyspie iberyjskim.
Organizowany przez PPCC Tydzien
Portugalski jest w zwiazku z tym do-
skonatg okazja do nawiazania nowych
kontakeéw, ktdre by¢ moze zaowo-
cuja nowymi polsko-portugalskimi
projektami. Nalezy takze pamictaé, ze
Portugalia jest brama do innych ryn-
kéw krajow portugalskojezycznych.
Portugalia jest otwarta i czeka na Po-
lakéw i dzigki takim wydarzeniom
jak Flavours of Portugal, zdecydo-
wanie wiecej mozemy dowiedziec si¢
o tym kraju. Polsko-Portugalska Izba
Gospodarcza kolejny raz udowod-
nita, Ze dobra kuchnia, wino i §piew

zbliza ludzi.
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Wspotpraca z samorzadem,
dla mieszkancow i dla srodowiska

W godzinach szczytu nawet 50 proc. biletéw
pobieranych na bramkach na obwodnicy Gliwic, bedacej
czescig autostrady A4, to bilety zerowe. Kierowcy
zameldowani w miescie mimo, ze nie ptaca za bilety,

to i tak traca czas, bo musza zatrzymac sie na bramce.
Rocznie zerowych biletéw wydawano na bramkach

ok. 2,5 min sztuk. Kapsch Telematic Services postanowit
rozwigzac gliwickie wezly i wyszedt z pomocna reka do

mieszkancow miasta.
Witold Kotodziej

We wspétpracy z samorzadem firma
postanowita rozda¢ mieszkaricom 10
tys. urzadzen viaAUTO, ktore dzia-
faja jak swoiste piloty do bramek.
To bez ogromna pomoc gliwicza-
nom, ktdrzy dzigki operatorowi
elektronicznego poboru optat moga
zaoszczedzi¢ czas i pienigdze w co-
dziennych dojazdach do pracy.
Samochéd wyposazony w urzadze-
nie viaBOX podjezdza do bramki,
aszlaban otwiera si¢ automatycznie.
System, zwany ,slow and go”, po-
zwala czterokrotnie zwickszy¢ prze-
pustowo$¢ bramek autostradowych,
a tym samym ograniczy¢ korki.
Zameldowani w Gliwicach kie-
rowcy moga zglasza¢ si¢ do Urzedu
Miasta po darmowe urzadzenia via-
AUTO, ktére umozliwig im prze-
jazd przez bramki na odcinku
autostrady A4 bedacej obwodnica
Gliwic bezbramkowymi pasami
dla TIR-6w. Za ,piloty do bramek”
trzeba wprawdzie zaptaci¢ 20 z, ale
nie jest to kaucja, lecz rodzaj pre-pa-
idu do wykorzystania na platnych
odcinkach autostrady.

— W Gliwicach jest najwickszy ruch
darmowy. Tam najwiccej uzytkow-
nikéw przejezdza przez bramki bez
placenia. Naturalnym rozwigzaniem
jest wigc ulatwienie tego przejazdu
i przekazanie uzytkownikom pilota
do otwierania bramki — méwi agen-
qji informacyjnej Newseria Biznes

Marek Cywiriski, dyrektor zarza-
dzajacy w Kapsch Telematic Servi-
ces. — Przejazd ma wtedy wydajnos¢
pigciokrotnie wyzsza niz w przy-
padku pobierania biletu. Oceniamy,
ze w trybie codziennym, zwlaszcza
w godzinach szczytu, mieszkancy,
jezeli beda korzystaé z tego rozwia-
zania powszechnie, nie bedg prak-
tycznie zauwazaé, ze stoi si¢ na
bramkach.

Slaski odcinek autostrady A4 jest
jedng z drég o najwyzszym nate-
zeniu ruchu w kraju. W ostatnich
dniach kwietnia padt nowy rekord.
W ciagu jednej doby ptatnym od-
cinkiem A4 od Wroclawia do Gli-
wic przejechato 103 tys. pojazdéw.

Drzicki inicjatywie Kapscha miesz-
kaficy miasta moga omina¢ korki
na wjazdach autostradowych. Prze-
kfada si¢ to realnie na poprawe ja-
kosci ich zycia. Jak wynika z raportu
firmy analityczno-doradezej Audy-
tel rocznie w Polsce kierowcy traca
13,8 mld zt z powodu niewydaj-
nego, manualnego systemu poboru
oplat. Ograniczenie korkéw ma
tez wplyw na $rodowisko. Rocznie
przez korki przy autostradach w Pol-
sce wydzielane jest 11,5 tys. ton dwu-
tlenku wegla. Eksperci szacuja, ze
Polacy traca w korkach przed bram-
kami az osiem mln godzin rocznie.
Dzigki inicjatywie Kapscha, przy-
najmniej mieszkaicy Gliwic beda
mogli zaoszczgdzi¢ ten czas i pie-
niadze, a co wazne zyska tez $rodo-
wisko naturalne.

— Obciazenie autostrad w Polsce,
a w szczegblnosei autostrady A4,
zwickszylo si¢ ogromnie od czasu
jej wybudowania. Niedawno padt
rekord, ponad 100 tys. samo-
chodéw przejechato $laskim od-
cinkiem autostrady A4 — moéwi

Zygmunt Frankiewicz, prezydent
Gliwic. — Tak duza liczba uzytkow-
nikéw powoduje, ze punkt poboru
optat usytuowany w Gliwicach
blokuje si¢ i tworza si¢ tam bardzo
dlugie kolejki. Pobér optaty elek-
tronicznie jest wielokrotnie szyb-
Szy niz recznie, nawet piecio- czy
szesciokrotnie. Gdyby wigcej uzyt-
kownikéw korzystato z systemu
viaAUTO, takich zatoréw wecale
mogloby nie by¢.

To nie pierwsza wspdlpraca Kap-
scha z samorzadem przy wdrazaniu
nowych technologii w usprawnia-
niu Zzycia spofecznego. W War-
szawie firma dzigki swoim
inteligentnym systemu transpor-
towym pomaga monitorowa¢ ruch
na Trakcie Krélewskim. Takie sys-
temy ruchu oprécz wygody miesz-
kaficw spetniaja tez wazna funkcje
spoleczng — jak pokazuje przyktad
wielu wloskich miast, tego typu
systemy stuza ochronie zabytkow
i miejsc turystycznych.

— Jeste$my gotowi i bardzo ela-
styczni, jesli chodzi o wspélprace

z tymi miastami — deklaruje Cy-
winiski. — Natomiast rozwiazania,
w ktérych utatwiamy mieszkaricom
miasta Zycie poprzez zmniejszenie
ruchu lub nadzér nad tym ruchem,
albo poprzez uptynnienie strumie-
nia ruchu, to sa rozwiazania, ktére
powszechnie proponujemy. Cho-
ciazby w Warszawie monitorujemy
teraz przejazd przez Trakt Krélew-
ski tylko po to, zeby zmniejszy¢
ruch tych, ktérzy do tego prawa
nie maja. To poprawia komfort zy-
cia mieszkaricow.

Kapsch aktywnie uczestniczy we
wdrazaniu w Polsce koncepgji
,smart city”. Jak podkreslaja przed-
stawiciele firm podstawa tej dzia-
talnosci jest w pierwszej kolejnosci
identyfikacja potrzeb mieszkan-
céw, a nie odpowiedZ na prze-
targi urzednikéw. W przyszlosci
firma chce zaciesnia¢ wspétprace
z wladzami lokalnymi ku korzysci
obywateli, ale réwniez turystéw
i srodowiska.

© DEPESZE CSR

www.raportcsr.pl CeRian

© POLSKIE DZIECITYJA
NAJSZYBCIEJ W EUROPIE

9 maja 2016

Juz, co piaty uczei ma problemy
z nadmierng masg ciata. Najwick-
szym problemem w zywieniu naj-
miodszych sg nieregularne positki
oraz dieta uboga w warzywa, a bo-
gata w oczyszczone produkty zbo-
zowe, stodkie przekaski i migso.
W ksztattowaniu zdrowych nawy-
kéw zywieniowych u najmtodszych
maja pomdc warsztaty kulinarno-
-edukacyjne ,Zielona Kraina”
wspdlorganizowane przez firme Je-
ronimo Martins Polska, Green
Factory oraz Instytut Zywnosci i Zy-
wienia. Jest to cykl spotkani przezna-
czonych dla uczniéw czwartych klas
szkét podstawowych.

© DWIE GODZINY

DLA RODZINY

15 maja 2016

Ruszyla V edycja akeji ,Dwie go-
dziny dla Rodziny”, ktérej kul-
minacja przypadata na 15 maja
— Migdzynarodowy Dzien Rodzin.
Jak co roku, Fundacja Humanites,
inicjator ogdlnopolskich obchodéw
Dnia Rodziny zachgca pracodaw-
céw do skrécenia o dwie godziny
jednego dnia pracy i wsparcia pra-
cownikéw w dobrym integrowaniu
zycia rodzinnego i zawodowego,
poprzez pokazanie wagi dobrej,
miedzypokoleniowej rozmowy
w budowie wi¢zi miedzy ludzmi.
Corocznie akcja przebiega pod pa-
tronatem Pierwszej Damy. Réwniez
w tym roku honorowy patronat nad
akcja objela Matzonka Prezydenta
RP — Agata Kornhauser-Duda.

Lo o L /
© IKEA ROZSWIETLA
BYDGOSZCZ

18 maja 2016

W ramach projektu ,,Rozswietlamy
Bydgoszcz” IKEA wyposazyla pieé
bydgoskich placéwek szkolno-wy-
chowawczych w niemal 1400 ener-
gooszezednych zaréwek LED. Projeke
jest jednym z dziatari wpisujacych si¢
W strategi¢ zrownowazonego roz-
woju ,,People & Planet Positive”. To
takze kolejna ekologiczna inicjatywa
miasta, kedre tak jak IKEA, zmierza
w kierunku ekologicznych rozwiazai
ograniczajacych zmiany klimatyczne
i emisj¢ CO,. W ramach globalnej
strategii ,,People & Planet Positive”,
IKEA realizuje i inspiruje do dziatari
na rzecz bardziej zréwnowazonego
zycia w domu oraz do stosowania
produkt6w i rozwiazan bardziej przy-
jaznych srodowisku.
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©#LOOKBEYONDBORDERS

18 maja 2016

20 lat temu psycholog Archur Aron
odkryt, Ze cztery minuty patrzenia so-
bie w oczy potrafia zblizy¢ do siebie lu-
dzi. A co gdyby$my zatrzymali si¢ na
chwile i spojrzeli na tych, z keérymi na
co dziet pozornie wszystko nas dzieli?
Amnesty International w projekcie
opartym na filmowym eksperymen-
cie przypomina, ze — szczeg6lnie dzis,
gdy $wiat zdaje si¢ tona¢ w podziatach
oraz konflikcach — zawsze warto pa-
trze¢ na sprawy takze z perspekeywy
drugiego cztowieka. Film Look Bey-
ond Borders zrealizowany w Berlinie,
wychodzac od symbolicznego spotka-
nia Europejezykdéw z uchodzcami staje
sie uniwersalna metafora.

© EDUKACYJNA
EKO-APLIKACJA NA SMARTFONY
18 maja 2016

Firma PepsiCo angazuje si¢ w dziata-
nia edukacyjne ksztaltujace procko-
logiczne zachowania konsumentéw.
Dlatego zlecita opracowanie eduka-
cyjnej eko-aplikacji Up Up Hippo
(upuphippo.com) na smartfony dla
dzieci. Dzigki niej najmiodsi poprzez
zabawe ucza si¢ zgniata plastikowe
butelki po napojach. Bohaterem Up
Up Hippo jest sympatyczny niebieski
hipopotam. Aby wprawi¢ go w ruch
i poméc mu przezy¢ przygode wystar-
czy smartfon i plastikowa butelka po
napoju. Zgniatajac butelke, gracz po-
maga hipopotamowi lata¢, plywac,
skakac i wreszcie ukoriczy¢ misjg — wy-
rzuci¢ plastikows butelke do wiasci-
wego pojemnika.

© PROVIDENT WSPIERA
ROZWOJ KOMPETENCJI
RODZICIELSKICH

25 maja 2016

W sytuacjach napie¢ czy domowych
konfliktéw rodzice szczegdlnie do-
strzegaja deficyty kompetencji wy-
chowawczych i szukaja mozliwosci
podnoszenia umiejetnosci w tym za-
kresie. Dlatego Provident, jako firma,
keéra w swoim modelu biznesowym
jest blisko rodzin i ich codziennych
probleméw, podjeta dziatania na rzecz
wzmacniania kompetendji rodziciel-
skich. Jednym z nich byt cykl szkolen
tlumaczacych, jak by¢ dobrym i sku-
tecznym rodzicem. Z przeprowadzo-
nych warsztatéw i relacji uczestnikéw
wynika, ze nawet krétkie szkolenia
z kompetendji rodzicielskich dajg pi-
gutke wiedzy i umiejetnosei, keére
moga by¢ wprowadzane w zycie przez
rodzicéw zaraz po zajeciach.

Rozbudo any paklet socjalny
- jak zadbac o swojego pracownika

Srednie krajowe wynagrodzenie w Polsce to obecnie
4101,36 zt brutto. Niestety mato kto tyle zarabia.
Przecietna polska rodzina ma znacznie mniej na
miesieczne utrzymanie. Kto na tym cierpi? Oczywiscie
dzieci, ktdre niejednokrotnie czuja sie po prostu gorsze
od swoich zamozniejszych rowiesnikow. Na szczescie
istnieja firmy, ktére pomagaja swoim pracownikom,
zdajq sobie sprawe ze zbyt niskich wynagrodzen i chca
chociaz w ten sposob pokazaé, ze pracownik moze liczy¢

na swojego chlebodawce.

Klaudia Tomaszewska

Catkiem sporo firm w Polsce oferuje
swoim pracownikom pakiety socjalne
w postaci paczek, bonéw na zakupy,
dofinansowuja kolonie dla dzieci
pracownikéw, oferuja ,trzynastki”,
znizki na produkty, korzystne wa-
runki ubezpieczeri grupowych oraz
pakietéw sportowych dla calej ro-
dziny. Nie jest to na szczescie nowe
zjawisko. Pamictam, jak moja babcia
opowiadata mi, jak kiedys dzieci cze-
kaly na paczki $wigteczne, w kedrych
rarytasem byly pomararicze. To, ze
trzeba dba¢ o pracownika, byto wiec
wiadome od dawna, tylko na jakim
poziomie byt ,socjal” kiedys i dzis?

»docjal” naszych dziadkéw

To czy bylo lepiej kiedys, kiedy nie
byto nic na pétkach, ale byly pie-
niadze, czy jest dzis, kiedy w skle-
pach mozemy znalez¢ dostownie
wszystko, ale brakuje pieniedzy, jest
tematem wielu rodzinnych dyskusji.
W latach osiemdziesiatych ubiegtego
wieku ludzie mieli mieszkania z ksia-
zeczki mieszkaniowej, kazdy miat
pracg i raczej godne zycie, a pakiety
socjalne i tak funkcjonowaly i mialy
sie catkiem dobrze. Co bylo wiec
powodem ich powstania? Trudno
to moze pojaé, ale byla to po pro-
stu dbatos¢ o pracownika. Firmom
zalezalo na tym, aby osoba zatrud-
niona, ktéra miata dzieci (a wiek-
sz0$¢ rodzin miata nawet dwéjke
i wigcej), czuta si¢ w pracy doce-
niona. Byla to motywacja, bez co-

uacha i udziwnieri, najlatwiejszy
spos6b, aby pobudzi¢ pracownika
do, najprosciej méwiac, postarania
si¢. Babcia, o ktérej wspominatam,
pracowata w hotelu, gdzie pakiet so-
cjalny byt na przyzwoitym poziomie.
Otrzymywata paczki dla dzieci, or-
ganizowane byly wycieczki, kolonie,
dodatkowo produkty spozywcze,
ke6rych w warszawskim hotelu nie
brakowato, sprzedawane byly pra-
cownikom w korzystnej cenie, a co
najwazniejsze, dzicki takim przy-
wilejom unikato si¢ stania w ,kilo-
metrowych” kolejkach. Oczywiscie
hotele nie byly odosobnione w oka-
Zywaniu tego typu pomocy swoim
pracownikom. Na przyktad Pol-
skie Zaktady Gazownicze tez nie
pozostawialy swoich pracownikéw
bez wsparcia. Tworzone byly osie-
dla, na keérych mieszkaly tylko ro-
dziny ,gazownicze”, tatwiej bylo
o wykup takiego lokalu, co znacz-
nie utatwiato zycie tym, kedrzy nie
posiadali ksiazeczki mieszkaniowej.
Poza tym, dzigki takiemu zabiegowi
wigkszo$¢ rodzin si¢ znata i zyla ze
soba prawie jak rodzina, co pro-
centowato oczywiscie w stosunkach
stuzbowych. Standardem byly ko-
lonie i paczki. Wigkszo$¢ firm ofe-
rowala réwniez doplaty, refundacje
i bezzwrotne pozyczki z funduszu
pracowniczego. Sama czekatam cata
podniecona na $wiateczna paczke od
rodzicow z pracy. Zawsze milo byto
dosta¢ jeden prezent wiccej. Tak
bylo w wielu firmach. A jaksytuacja
przedstawia si¢ dzis?

Wspélczesne pakiety socjalne

Bardzo wiele méwi si¢ o tym, ze
ci¢zko w naszych czasach o dobry pa-
kiet socjalny. Najczesciej na pomoc
ze strony firmy moga liczy¢ pracow-
nicy korporacyjni. W mniejszych fir-
mach, zatrudniajacych po kilka osb,
pakiet socjalny raczej ,lezy”. Oprécz
PRLowskich paczek i dofinansowa-
nia, pracodawcy pordbuja wdrazaé
nowoczesne sposoby motywujace,
odchodzace od ,socjalizmu”, keére
majg na celu inwestycje w pracow-
nika. Jest to wktad w pracownika,
ke6ry optaca sig réwniez firmie, or-
ganizowane s wyjazdy rozyrywkowe
majace na celu zgranie zespotu, po-
nadto pracownik moze liczy¢ na pe-
len pakiet szkolen. Wszystko brzmi
bardzo zachgcajaco, ale gdzie w tym
wszystkim miejsce dla dzieci pracow-
nikéw? Sa na szczescie na naszym ro-
dzimym rynku firmy, dla ke6rych
wartosci rodzinne sa nadal bardzo
istotne. Jedna z nich jest Biedronka,
w ktdrej pracujaca osoba z dziec-
kiem, moze liczy¢ na dofinanso-
wanie przyboréw szkolnych, znizki
na produkty, kolonie pracownicze
i paczki $wigteczne. Dodatkowo
pracownik z malym dzieckiem nie
moze pracowa¢ diuzej niz 8 godzin,
wykluczony jest réwniez z nocnego
roztadowywania towaru. Pracow-
nik Biedronki moze liczy¢ takze na
dodatkowe $rodki w postaci bonéw
$wigtecznych, ktére moze zrealizo-
wac tylko w swoim sklepie. Ponadto
s3 tak zwane ,trzynastki”, czyli do-
datkowa wyplata, ktérg otrzymuje
kazdy pracownik. Osoby zatrud-
nione w Biedronce, ktdre nie opu-
Scity zadnego dnia w pracy w ciagu
miesiaca, otrzymujg premie. Bez
watpienia wsztystkie te dzialania
podnosza standard zycia rodziny
i motywuja pracownikéw do akeyw-
noéci. Grupa Audi i Volswagen or-
ganizuje rodzinne pikniki, gdzie nie
doé¢, ze pracownicy moga si¢ zin-
tegrowaé, to ich rodziny mogg si¢

poznaé, co skutkuje zacinieniem
wiezi wrdd pracownikéw. Na festy-
nach najwazniejsze sa dzieci dla, ke6-
rych przewidziany jest peten pakiet
rozrywek oraz konkursy z nagro-
dami, ktére sponsoruje oczywiscie
firma. W Rossmanie kazdy pracow-
nik moze liczy¢ na dodatkowe pie-
niadze na kazde nieletnie dziecko.
Ponadto na kazde $wigta Bozego
Narodzenia dzieci otrzymuja paczki
nie tylko wypetnione sfodyczami, ale
réwniez grami planszowymi dosto-
sowanymi do wieku. Wiele firm ofe-
ruje réwniez mozliwos¢ przytaczenia
do prywatnego ubezpieczenia czton-
kéw rodziny, co oczywiscie jest do-
datkowym udogodnieniem. PKP tez
dba o swojego pracownika, oferujac
mu dofinansowanie tzw. ,wczaséw
pod gruszy” dla catej rodziny. Osoba
zatrudniona w PKP moze liczy¢
takze na zwrdcenie kosztéw przejaz-
déw oraz bony podarunkowe. Dla
rodziny pracownika przygotowana
jest tez ulga na $wiadczenia przejaz-
dowe. Paczki oraz ubezpieczenia s
juz standardem w kazdej duzej fir-
mie. Tym, co wyréznia pakiet so-
cjalny PKP sa comiesi¢czne sktadki,
ktére sa czescia pensji, odktadane
na poczet kredytu, ktéry pracow-
nicy maja mozliwo$¢ zaciagna¢ np.
na kupno mieszkania. Pozwala to
wielu mtodym ludziom zrobi¢ krok
do przodu i p6jé¢ na ,.swoje”.

o, jakie warunki socjalne oferuje
dana firma, szczegdlnie pod katem
dzieci, jest niezmiernie istotna sprawa
szezegblnie wirdd tzydziestoparolat-
kéw, keérzy jeszcze pamietajg czasy
starego systemu wsparcia dla pra-
cownikéw. Maja poréwnanie i ocze-
kuja wigcej. Natomiast ,,pokolenie
ikea” liczy bardziej na rozwéj whasny
i na to aktualnie stawiaja nowoczesni
pracodawcy. Bo rozwéj osobisty pra-
cownika to szansa na lepsze stanowi-
sko i wieksze zarobki. Nie wyklucza
si¢ to jednak ze starym, poczciwym
pakietem socjalnym.
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KONKURS LITERACKI BIEDRONKI
ROZWIJA SKRZYDLA

- Dzigki konkursowi Biedronki poziom czytelnictwa
wsrod najmtodszych bedzie wzrastat - uwaza Monika
Radzikowska, laureatka pierwszego etapu drugiej edycji
konkursu sieci sklepéw Biedronka ,Piérko. Nagroda
Biedronki za ksiazke dla dzieci”

Co panig zainspirowalo do
napisania, jak si¢ okazalo,
zwycigskiej bajki?

Gléwnie wrazenia z moich podrézy
po Rosji, Norwegii, Gruzji, a szcze-
golnie po Islandii, ktérg charaktery-
zuja duze, tajemnicze gory i porywiste
wiatry. W czasie podrézy wystuchuje
spotkanych ludzi, zbieram ich opo-
wiedci, staram si¢ zbiera¢ miejscowe
basnie. Ten wiasnie typ basni i le-
gend, zwiazanych z jakim§ miejscem,
podréza, najbardziej mi si¢ podoba.
I to zawartam w swoim tekscie.

Jak si¢ pani dowiedziata

o konkursie?

Klasycznie. Robitam zakupy w sklepie
Biedronki i zobaczytam na drzwiach
informujacy o nim plakat.

Jakie dla pani ma znaczenie

akcja sieci sklepéw Biedronka,
oczywiscie poza sama

nagrods picaicina?

Dla mnie bardzo duze. Jaki$ czas
temu mys$lalam o napisaniu ksigzki
podrézniczej, jednak przebi¢ si¢ z
taky ksiazka na rynku wydawni-
czym jest bardzo, bardzo trudno.
Dlatego kiedy zobaczytam, ze jest
okazja sprébowania sit w tym kon-
kursie, to uznatam, ze dlaczego
nie? Jestem debiutantem, niczego
nie publikowatam, wigc pomysla-
tam, ze warto sprébowac. Ksiazka
dla dzieci jest mi bliskim tema-
tem, poniewaz jako przewodnik
po Zamku Krélewskim w Warsza-
wie pracuje z dzie¢mi, opowiadam
im legendy.

Uwazam zreszt3, ze ten konkurs jest
bardzo wazny dla wszystkich debiu-
tantéw. W tym roku nadestano po-
nad 4,3 tys. prac. Sadze, ze gdyby
w kolejnych edycjach konkursu na-
gradzano trzech laureatéw to tez by-
toby ciekawie, bo trzy osoby miatyby
szanse publikowad swoje ksigzki. A te-
raz bardzo si¢ cieszg, ze moja praca
spotkata si¢ z uznaniem jury. Jestem
niezmiernie szczedliwa.

A jakie spoleczne znaczenie

ma, pani zdaniem, konkurs
Biedronki? Nawiasem méwiac,
ubiegloroczna edycja ,,Piérka”
zdobyla wyréznienie w konkursie
Kampania Spoteczna Roku 2016.
My, ze jezeli chodzi o rozwéj czy-
telnictwa, to ogromne. Przyktadem
jest ksiazka ,Szary domek” z pierw-
szej edycji konkursu, ktéra sprzedata
si¢ w sklepach Biedronki w naktadzie
ponad 30 tys. egzemplarzy, co jest w
poréwnaniu z przeci¢tng sprzedaza
ksiazek dla dzieci iloscig ogromna.
Konkurs ,Piérko” dobrze wplynie

zaréwno na promocje czytelnictwa

ksiazek w ogéle, jak tez promocje li-
teratury dzieciecej. Z pewnoscia za-
checi takze rodzicéw do wspdlnego,
rodzinnego czytania. Mam nadzieje,
ze dzicki temu konkursowi poziom
czytelnictwa wérdd najmtodszych be-
dzie wzrastat.

Zamierza teraz pani kontynuowa¢
tworzenie literatury dziecigcej?
Tak, bardzo chetnie si¢ tego po-
dejme. Mysle, ze dzigki konkursowi
Biedronki otworzyly si¢ przede mna
drzwi, przez kedre bardzo cheiatabym
przejsé.

Rozmawiat Bolestaw Géral

Konkurs ,,Piérko 2016. Nagroda
Biedronki za ksiazke dla dzieci® to
inicjatywa Jeronimo Martins Pol-
ska S.A., whadciciela sieci sklepéw
Biedronka. Jej celem jest promo-
wanie czytelnictwa i roli literatury
w podtrzymywaniu rodzinnych
wiezi. W konkursie moga uczest-
niczy¢ pisarze i ilustratorzy, keérzy
do tej pory nie publikowali swo-
ich prac. Kazdy ze zwyciezcéw
otrzyma nagrod¢ w wysokosci
100 tys. zl, a prace ich autorstwa
zostang wydane w postaci ksigzki
dla dzieci, ktdra trafi do sprze-
dazy w sklepach sieci Biedronka.
W pierwszej edycji konkursu lau-
reatkami zostaly Katarzyna Szes-
tak, autorka tekstu oraz Natalia
Jabtoniska, autorka ilustracji. Po-
wstata w efekeie ich pracy ksiazka
,Szary domek” sprzedata si¢ w po-
nad 30 tys. egzemplarzy.

Raport ze srodowiska

Spotka Arcus po raz pierwszy opublikowata raport
$rodowiskowy, podsumowujacy dziatania prowadzone
w 2015 r. na rzecz ochrony srodowiska. Firma
wprowadza na rynek co roku dziesiatki tysiecy urzadzen
elektronicznych oraz materiatéw eksploatacyjnych do
drukarek i urzadzen wielofunkcyjnych, dlatego kwestia
ekologii jest dla firmy szczegélnie istotna.

Przemyslaw Gruz

Notowany na warszawskiej gietdzie
Arcus jest jednym z najwickszych na
polskim rynku dostawcéw zintegro-
wanych systeméw zarzadzania doku-
mentem i korespondencja masowa.
W sktad oferowanych systeméw
wchodza zaréwno urzadzenia — dru-
karki i urzadzenia wielofunkcyjne
Kyocera oraz oryginalne materiaty
eksploatacyjne do nich, jak i urzadze-
nia do obstugi korespondencji firmy
Pitney Bowes (adresarki, kopertow-
nice, otwieraczki i sktadarki) a takze
specjalistyczne oprogramowanie.

— Co roku za posrednictwem naszej
firmy oraz partneréw handlowych
na rynek trafiaja dziesiatki tysigey
urzadzen. Dlatego zalezy nam, aby
dostarczany przez nasz sprzgt byt
energooszczedny i ekologiczny, a caly

proces jego obecnosci na rynku, od
zakupu, poprzez uzytkownie, po
utylizacj¢ — maksymalnie bezpieczny
dla $rodowiska. W tym roku po raz
pierwszy podsumowali§my te dzia-
fania w raporcie $rodowiskowym
— méwi Michat Czeredys, prezes za-
rzadu Arcus SA.

Obrét sprzgtem  elektronicznym
w Polsce reguluje szereg przepiséw, ale
kluczowa jest tzw. Ustawa o WEEE
— Waste of Electrical and Electronic
Equipment, nazwana tak w zwiazku
z nazwa dyrektywy Unii Europejskiej.
Zgodnie z prawem firma Arcus jest
zarejestrowanym Wprowadzajacym
w Gléwnym Inspekroracie Ochrony
Srodowiska (GIOS) od poczatku
obowiazywania Ustawy o WEEE.
Z prowadzonych dziatari firma skfada
coroczne raporty do GIOS oraz do
Marszatkéw Wojew6dztw (raporty

sa sktadane tam, gdzie firma posiada
biura handlowo-serwisowe).

Arcus nie tylko sprzedaje, ale réw-
niez wydzierzawia urzadzenia
drukujace. — Dbamy o to, zeby
uzytkownicy urzadzen, ktére for-
malnie naleza do nas korzystali
z nich w sposéb bezpieczny dla
§rodowiska. Dlatego zbudowali-
$my wiasny system odbiorczy zu-
zytych toneréw (bezplatny dla
uzytkownika dzierzawigcego nasz
sprzet) i ich wymiany na nowe.
Klient ma wigc zapewniong cig-
glod¢ operacyjna uzytkowanego
sprzetu, a powstajace odpady sa
przetwarzane w zgodny z prawem
i bezpieczny dla $rodowiska sposéb
— wyjasnia Czeredys.

W 2015 r. klienci dzierzawiacy urza-
dzenia wygenerowali ok. 13,5 tony
odpadéw tonerowych, ktére zostaly
w bezpieczny sposéb przetworzone.
Szef Arcusa zwraca tez uwagg, ze
urzadzenia firmy Kyocera s bar-
dziej ekologiczne od produktow
konkurencji ze wzgledu na zasto-
sowane rozwiazania techniczne.
— Ceramiczny beben wykorzy-
stywany w urzadzeniach Kyocera

jest niezwykle trwaly — jego po-
wierzchnia b¢bna pod wzgledem
twardosci ustgpuje tylko diamen-
towi. Dzigki temu gwarantowany
okres przydatnosci bebnéw wy-
nosi minimum 100 000 stron lub
trzy lata eksploatacji. Trwale urza-
dzenia KYOCERA maja mniejszy
wplyw na $rodowisko, w odréz-
nieniu od dominujacego na rynku
awaryjnego sprzgtu, ktory wymaga
napraw i czgstszej wymiany wielu
podzespoléw, ktdre staja si¢ odpa-
dami — thumaczy Czeredys.

Jak mozemy przeczytaé w raporcie,
kwestie ochrony $rodowiska sg istot-
nym elementem strategii Grupy At-
cus. W nadchodzacych latach koszty
te jeszcze si¢ zwigksza, zwlaszcza po
roku 2017, gdyz w 2018 r. zaczna
obowiazywal jeszcze bardziej re-
strykeyjne przepisy Srodowiskowe.
Wplyw na to, ma tez zmiana mo-
delu sprzedazy sprzgtu biurowego
— wyraznie wzrosta ilo§¢ dzierzawio-
nych maszyn, co przeklada si¢ na
kilkukrotny wzrost masy odpadéw
tonerowych i stale rosnace koszty
obstugi systemu odbioru i utylizacji
zuzytych toneréw.
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© FROSCH: WZORCOWE
ROZWIAZANIA EKOLOGICZNE

25 maja 2016

Filozofia marki Frosch bazuje na
szczegblnej trosce o nasza planetg
i przyszte pokolenia. Na kazdym
etapie produkgji firma dba o to,
by w jak najmniejszym stopniu in-
gerowa¢ w Srodowisko naturalne,
stale szukajac nowatorskich roz-
wiazani ekologicznych. Takie po-
dejécie do biznesu przynosi takze
korzysci ekonomiczne. Udziat
marki Frosch w segmencie eko-
logicznych produktéw do czysz-
czenia i pielegnacji stale ro$nie.
Konsumenci coraz czeéciej wybie-
raja produkty przyjazne srodowi-
sku, wspierajac firmy, ktére kieruja
si¢ etyka i przykiadaja wage do kry-
teriéw spotecznych na kazdym eta-
pie swojej dziatalnosci.

@
Frosch

© WOLONTARIUSZE DLA
PROJEKTU ,TRAMPOLINA"

30 maja 2016

W miodziezowych osrodkach wy-
chowawczych i instytucjach pie-
czy zastgpezej w Polsce przebywa
obecnie okoto 27 tys. oséb. Kiedy
wchodzg w dorostos¢ probujg sie
usamodzielniaé, ale nie jest to ta-
twe zadanie — wymaga u nich wie-
cej czasu niz w przypadku miodziezy
bez podobnego bagazu do$wiadczen.
Wychowankowie instytucji potrze-
buja wsparcia na drodze do samo-
dzielnosci i takim wsparciem maja
by¢ dla nich mieszkania wspoma-
gane, ktore powstaja whasnie na
warszawskiej Pradze. Z okazji zbli-
zajacego si¢ Dnia Dziecka dzienni-
karka Agata Mlynarska odwiedzita
mieszkania i zadeklarowata pomoc
w pracach wykoriczeniowych.
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@ IXEDYCJA
OGOLNOPOLSKIEJ AKCJI
BEZPIECZNE | EKOLOGICZNE
WAKACIJE

2 czerwca 2016

Stowarzyszenie Integracja i Wspét-
praca zorganizowata kolejna, IX juz
edycje ogélnopolskiej akeji ,Bez-
pieczne i Ekologiczne Wakacje”
— najwigkszy cykl festynéw poswie-
conych tematyce bezpieczeistwa
i ekologii w Polsce. Akcja potrwa
do 31 sierpnia 2016 r. Partnerami
Akgji sa: Grupa Energa, Ghelamco,
Taurus Ochrona, Europejski Fun-
dusz Rozwoju Wi Polski oraz Bank
Polskiej Spétdzielczosci.
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Raport Spoteczna Odpowiedzialnos$¢ Biznesu tygodnika,Gazeta Finansowa” przyktadem dobrze przygotowanych programéw wsparcia waznych spotecz-
publikowany co kwartat i w catosci poswiecony obszarowi CSR. Ukazato siejuz  nie obszaréw. W raporcie znajdujq sie rowniez artykuty ekspertéw i liderow
29 edyc;ji Raportu. W kazdym numerze wyrdzniane sa dwa projekty, bedace opinii publicznej, ktérzy radza, jak poruszac sie w obszarze dziatan CSR.
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Polkomtel

Grupa AXA

PKP CARGO i Fundacja Era Parowozow

Fundacja Polsat i kanat Polsat News

Krajowa Izba Gospodarcza, Wyzsza Szkota Ekologii i Zarzadzania, Instytut Globalizacji, Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy przy SDP, Fundacja Polskiego Godfa Promocyjnego ,Teraz Polska”

Polkomtel

Narodowy Bank Polski

,Koleje Mazowieckie — KM”

CARITAS Polska i Jeronimo Martins Polska

Super Express i SKOK-i

PKP PLK

D0z

Fundacja Anny Dymnej, Mimo Wszystko”, Anna Mirska-Perry i Impel Cleaning

Elzbieta Radziszewska — Petnomocnik Rzadu ds. Rdwnego Traktowania, Hanna Gronkiewicz Waltz — Prezydent Miasta St. Warszawy, Krajowa Izba Gospodarcza i Stowarzyszenie Inicjatywa Firm Rodzinnych

Tesco

Danone, Lubella, Biedronka oraz Instytut Matki i Dziecka

Fundacja Sw. Jana Jerozolimskiego

redakcja programu,,Biznes Kurier”i Warszawski Osrodek Telewizji Polskiej SA

Pelion, Apteki Dbam o Zdrowie, Hanna Zdanowska — Prezydent Miasta £6dz

Jacek Janiszewski — Przewodniczacy Rady Programowej Stowarzyszenia Integracja i Wspdtpraca

TVP2 i Program,,Pytanie na sniadanie”

PKP CARGO

Fundacja Universitatis Varsoviensis i Klub Hybrydy

Stowarzyszenie Akademia Rozwoju Filantropii

Fundacja Banku Gospodarstwa Krajowego im. J. K. Steczkowskiego

KGHM Polska MiedZ SA

Polski Zwiazek Pitki Siatkowej

Dziennik Gazeta Prawna i program BIZON w Radiu PIN

Grupa Ferrero

Fundacja,Energia z serca” Polskiej Grupy Energetycznej

Wydawnictwo Macmillan Education i Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej

Ministerstwo Skarbu Panistwa i redakcja Pulsu Biznesu

Grupa Wydawnicza Polskapresse

Pracodawcy RP

Instytut Zywnosci i Zywienia, przy wspétpracy z Jeronimo Martins Polska

Orange Polska i Fundacja Orange

CARITAS i,,Porozumienie Nowoczesna Edukacja”: WSiP, Nowa Era, Oxford University Press, Pearson, Macmillan, Zak, Zamkor, Cambridge University Press i LektorKlett

Johnson & Johnson Vision Care

Super Express oraz Prezydent m.st. Warszawy, Hanna Gronkiewicz-Waltz

Polskie Radio Program 1

Fundacja PGNiG im. Ignacego tukaszewicza

Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy przy SDP

Spétdzielcza Kasa Oszczednosciowo-Kredytowa w Wotominie

Ministerstwo Pracy i Polityki Spofecznej

Fundacja Chleb to Zdrowie

Agencja ISBNews

Fundacja Dorastaj z Nami

Astra CEE

Stowarzyszenie ,Miasta w Internecie”

Jeronimo Martins Polska, wtasciciel sieci sklepéw Biedronka

RE project development

PKP Linia Hutnicza Szerokotorowa

Instytut Fizjologii i Patologii Stuchu

Tauron Polska Energia

Diaverum Polska

Finmeccanica Helicopter Division

Konkurs Kampania Spoteczna Roku

Stadion PGE Narodowy



