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Bank, ktory Kolej wrazliwa
uczy spotecznienie

Dla wielu os6b bank centralny jest Koleje Mazowieckie swietujg w tym roku swoj
instytucja, ktora chroni polska ztotéwke jubileusz. W 2005 r. rozpoczynaly dziatalnos¢ jako
przed zbyt ekstrawaganckimi pomystami pierwsza w Polsce samorzadowa spétka kolejowa.
politykow.Jednak bardzo waznym Obecnie Koleje znajduja sie w pierwszej trojce polskich
obszarem aktywnosci NBP jest edukacja firm kolejowych, a co wazne, spétka caly czas angazuje

sie w projekty z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci

ekonomiczna.
str. 15 biznesu. str. 16
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Reputacja to
kapitaf!

Niniejszy dodatek, poswigcony spolecznej
odpowiedzialnosci biznesu, jest juz czwartym

z kolei. Mozemy rzec — i to z naprawde wielka
satysfakcja — ze nasz pomyst si¢ sprawdzit.
Okazuje sig, ze nie tylko polskie firmy, ale

i instytucje publiczne uznajg zaangazowanie

w donioste spotecznie projekty za jeden z filaréw
filozofii swojej dziatalnosci. Co wigcej, chea, by
ich przykiad postuzyt jako zacheta dla innych
podmiotéw, ktdre weiaz nie mogg si¢ zdecydowa,
czy warto inwestowaé w CSR.

My nie mamy watpliwosci: warto.

Potwierdzaja to zreszta profesjonalne badania.

Na poczatku kwietnia w Warszawie odbyta si¢
interesujaca konferencja, po$wigcona reputacji
marek i ich wplywowi na decyzje zakupowe
klientéw oraz na wyniki finansowe.

Jako przyktad postuzyly firmy z branzy
telekomunikacyjne;.

Na przyktadzie sieci Plus — lidera kilku rankingéw
— eksperci pokazali,

ze uznanie wiréd klientéw przektada sie

i na pozycj¢ rynkowa, i na wyniki finansowe.
Dowodza tego réwniez analizy ekspertow
amerykariskich. Firma MMT Management
przytoczyla podczas konferencji dane z raportu,
opublikowanego przez magazyn ,Fortune”. Raport
ten dotyczy dziesigtki najbardziej i najmniej
podziwianych firm na $wiecie. Okazuje sig,

ze w ciagu ostatnich pigciu lat $redni roczny
catkowity zwrot dla akcjonariuszy firm najbardziej
szanowanych wynidst +8,5 proc.

Z kolei te osoby, ktore mialy pecha zainwestowa¢
w akcje firm o najgorszej reputacji, stracily niemal
32 proc.

Takie czynniki, jak zaangazowanie w inicjatywy
spoteczne czy aktywnos¢ sponsorska sa jednymi

z waznych kryteriéw, na podstawie ktdrych
konsument — takze polski — buduje swéj sposéb
postrzegania firmy. Jesli wiemy, ze kto$ nie tylko
umie osiagna¢ sukces, ale i owocami tego sukcesu
dzieli si¢ z potrzebujacymi — patrzymy na niego
przychylniej.

O tej wartosci, jaka jest wykorzystanie wlasnego
potencjatu do wsparcia przedsigwzieé spotecznych,
pamigtaja nie tylko firmy prywatne. CSR jest
coraz istotniejszy dla takich podmiotéw, jak spétki
samorzadowe i duze instytucje publiczne.
W tym wydaniu naszego kwartalnego dodatku
postanowilismy wyrézni¢ wlasnie takie podmioty.
Pierwszego nie trzeba nikomu przedstawia¢ — to
Narodowy Bank Polski. Bez akeji edukacyjnych,
podejmowanych i finansowanych przez t¢
instytucje, poziom $wiadomosci ekonomicznej
Polakéw bytby daleko stabszy niz obecnie.
Chociaz wyniki badan pokazuja, ze mamy duzo
do nadrobienia w poréwnaniu z obywatelami
panstw ,starej Unii”, to jednak jest realna szansa
na zmniejszenie tego dystansu.
Drugim laureatem jest regionalny przewoznik
kolejowy — Koleje Mazowieckie. Spétka, nalezaca
do Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego,
skupia si¢ nie tylko na przewozach pasazeréw
i inwestycjach w tabor. Od samego poczatku
istnienia, czyli od 2005 roku, angazuje si¢
w réznorodne inicjatywy z zakresu kultury,
edukacji i dobroczynnosci. Jak zapewniaja jej
przedstawiciele — stara si¢ by¢ odpowiedzialnym
cztonkiem regionalnej spotecznosci.
I, trzeba przyznad, jest si¢ czym chwalié.
Poza tym, jak zawsze, nie zabrakto ciekawych
komentarzy ekspertéw, ktérzy doradzaja, jak
dziatania z zakresu CSR moga by¢ jeszcze
skuteczniejsze.

Mitej lektury!

Z sercem przeciw obojetnosci

Dziatalnos¢ charytatywna wymaga przede
wszystkim zaangazowania i poswiecenia sie
drugiemu cztowiekowi. Poswiecenia nie na
chwile, nie z rozgtosem, lecz z prawdziwej
potrzeby serca. Z checi walki o stuszne cele,

gdzie potrzebne jest oddanie i sita, bez
naciagnietej medialnej otoczki.

Maria Kaczyriska we wspo-
mnieniach najblizszych byta
do bélu normalng, zwyczajng
kobieta. Niezmiernie bliskie
jej sercu byly srodowiska ar-
tystyczne, przede wszyst-
kim te, ktére kultywowaly
rodzimg kulture i trady-
cje. Poprzez tak pojmowang
kulture chciata promowa¢
Polske w $wiece eliminujac
fatszywe i negatywne stereo-
typy. Jako Pierwsza Dama
jednakze najmocniej zaan-
gazowala si¢ w dziatalno$¢
charytatywna. Nie miala
wlasnej fundadji, lecz skupita
sie¢ na pomocy juz istnieja-
cym, obejmujac patronatem
wiele akcji dobroczynnych.
Opowiedziata si¢ m.in. za
pozostawieniem Doliny Ro-
spudy w nienaruszonym sta-
nie, reprezentowata Polske
na forum UNICEE, dziatata
na rzecz Centrum Zdrowia
Dziecka oraz uczestniczyta
w otwarciu Domu Polskiego
w Petersburgu wraz z Lud-
milg Putin. Narazajac si¢
na atak ze strony skrajnych
sit politycznych, nie cof-
neta si¢ przed podpisaniem
apelu o niezmienieniu zapi-
séw ustawy antyaborcyjne;.
W 2008 r. jej wysitki zostaty

docenione i widzowie uho-
norowali ja statuetky ,Su-
per Wiktora” za ,,dziatalnosé
ponad podziatami”. W tym
tez roku zostala uhonoro-
wana ,Bursztynowa Réza”,
w uznaniu za dzialalno$é¢

charytatywna pod hastem
»Miej serce i patrzaj w serce
— przeciw obojetnosci”. Rok
pézniej Maria Kaczyriska
uczestniczyta w Kongresie
Kobiet Polskich. Aktyw-
nie wlaczajac si¢ w ogélno-
polska akcje walki z rakiem
zwracala uwage na wcigz
niewielka liczbe 0séb bio-
racych udziat w badaniach
przesiewowych, a takze na
postawy mezczyzn, ktdrzy
czesto bagatelizuja problem
nowotworu i wstydza si¢ ba-
dania prostaty. W 2009 r. zo-
stata uhonorowana orderem
»~Ambasadora Rozwoju Pro-
filaktyki Zdrowia w Polsce.
Méwigc o niezwyklej chary-
zmie Marii Kaczyniskiej nie
mozna zapomina¢ o jednym
z jej najblizszych wspétpra-
cownikéw — Izabeli To-
maszewskiej. To ona wraz
z Pierwsza Dama uczest-
niczyta w  licznych
konferencjach i akcjach cha-
rytatywnych. Aktywnie wiha-
czata si¢ w sprawy Czeczenii
i uchodzcéw. Jako dyrek-
tor Zespotu Protokolarnego
Prezydenta podrézowata
wspdlnie z parg prezydencka
réwniez 10 kwietnia.
Prawdziwie cieplo, ser-
deczno$é¢ i zyczliwo$¢ Ma-
rii Kaczyniskiej sprawito, iz
jest i byla kobieta wielkiej
klasy i wrazliwosci. Jej za-
angazowanie w dziatalno$¢
charytatywna po prostu si¢
odczuwalo.

nj

Dobry przyktad idzie z gory

Prof. dr hab. inz.

Jan Misiak

Rektor Wyzszej Szkoty
Ekologii i Zarzadzania
w Warszawie

Do wyobrazni przeciet-
nego czytelnika gazet lub
internauty przemawiaja ar-
gumenty, przedstawiajace
wielkie korporacje i sieciowe
firmy jako bezwzgledne
struktury, gdzie liczy sig
tylko i wytacznie zysk. To
nie tylko polska specyfika,

a szczegolnie w czasie spo-

wolnienia gospodarczego
tego rodzaju przekaz trafia
na podatny grunt. Nie miej-
sce tu na polemike z radykal-
nymi tezami. Warto jednak
odejs¢ od czarno-biatych
schematéw. Trzeba bowiem
doceni¢ wktad wielkich firm
— zwlaszcza w polskich wa-
runkach — w promowanie
dobrych wzorcéw w dzie-
dzinie, ktdra przez dziesic-
ciolecia byta w naszym kraju
zaniedbywana. Mam na my-
§li ochrone $rodowiska.

Setki firm dziatajacych
w naszym kraju, zaréwno
tych wielkich i znanych, jak
i malych lokalnych przed-
sighiorstw, w rézny sposdb
wspiera dzialania z zakresu
edukacji  ekologicznej.
Dzigki tego rodzaju akeyw-
nosci dzis, po dwéch deka-
dach demokragji, jeste$my
nieporéwnanie bardziej
$wiadomi znaczenia ekolo-
gii niz u progu lat 90.

Mniej si¢ pamigta o innym,
niezmiernie istotnym aspek-
cie krzewienia pozytywnych

wzorcow przez firmy, bedace
liderami w swoich bran-
zach. Podejmowane przez
nie dzialania wplywaja bo-
wiem nie tylko na klientéw
i konsumentéw, ale moga
stanowi¢ zachete i inspira-
¢j¢ dla innych firm. Duzo
przyktadéw mozna znalezé
w branzy spozywczej. Wiel-
kie sieci handlowe, takie
jak Biedronka i Tesco, nie
kryja, ze dziatanie w spo-
s6b przyjazny $rodowisku
stanowi jeden z filaréw fi-
lozofii ich funkcjonowa-
nia. Pokazuja réwniez, ze
nie trzeba by¢ rynkowym
potentatem i dysponowaé
setkami sklepéw, by médc
wprowadza¢ pewne roz-
wiazania. Energooszczedne
o$wietlenie, procedury
oszczgdnosei wody i ener-
gii oraz segregacja odpadéw
— to sprawdza si¢ zaréwno
w ogdlnopolskiej sieci, jak
i w malym osiedlowym
sklepie. Poza tym — co do
wielu oséb moze przema-
wia¢ silniej niz argumenty
ekologiczne — przynosi wy-
mierne oszczednosci.

Zawsze trzeba troche czasu,
by dobre wzory przynio-
sty spodziewany efekt. Dla-
tego, w przypadku wielkich
firm nie mozna poprze-
sta¢ na jednorazowych, do-
raznych akcjach. Mniejsi
przedsi¢gbiorcy musza wi-
dzie¢ konsekwencje w dzia-
taniu i korzysci, ktdre niesie
ono ze soba. Otworzenie
jednego wzorcowego eko-
logicznego sklepu lub od-
dziatu banku to posuniecie
niewatpliwie chwytliwe me-
dialnie. Powinno by¢ jed-
nak pierwszym krokiem do
wdrozenia waznych rozwia-
zant w calej firmie.

Sadz¢, ze mozna sobie po-
zwoli¢ na optymizm, bo
przybywa  przedsi¢bior-
céw, dla kedrych zachowa-
nie norm ekologicznych
staje si¢ priorytetem. Przy-
bywa ciekawych inicjatyw
nie tylko w wielkich mia-
stach, ale réwniez na pro-
wincji, w gronie lokalnych
firm. Pamigtajmy o tym
i starajmy si¢ doceniaé pozy-
teczne inicjatywy.
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O Narodowy Bank Polski — instytucja wyrdzniona w IV edycji Raportu Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu

Bank, ktory uczy

Z czym przecietnemu Polakowi kojarzy sie
Narodowy Bank Polski? Wiadomo -, banknoty
emitowane przez Narodowy Bank Polski sa
prawnym srodkiem pfatniczym w Polsce”..

Dla wielu os6b bank centralny jest instytucja,
ktéra chroni polska ztotéwke przed zbyt
ekstrawaganckimi pomystami politykow, ktorych
nie brakuje szczegolnie w latach wyborczych.
Jednak bardzo waznym obszarem aktywnosci
NBP jest edukacja ekonomiczna. Wpojenie zasad
wolnego rynku i podstawowej wiedzy o Swiecie
finansow wcigz, mimo dwéch dekad wolnosci, jest

Polakom potrzebne.

Niestety; nie mamy powoddéw
do dumy; jezeli chodzi o umie-
jetnos¢ poruszania sie w $wie-
cie finanséw. Wiekszo$¢ z nas
boi si¢ inwestowania i traktuje
instytucje finansowe jako po-
dejrzane podmioty, zerujace
na naiwnosci klienta. Co gor-
sza, nie jeste$my przekonani
do oszczgdzania. Jak wynika
z badan Domu Badawczego
Maison, przedstawionych
w ubieglym roku, ponad po-
towa Polakéw w ogéle nie ma
oszczednosci. Jedli zas odkta-
damy pieniadze, to nie z my-
$la, by je pomnaza¢, ale by
mie¢ zaskérniaki na czarna
godzing. Nie ma co kry¢
— $wiat pieniadza dla przecigt-
nego Kowalskiego jest nadal
wielkg tajemnica, i to taka,
ktdrej nie warto zglebia,
eksperymentujac. ..

Nieche¢ do inwestowania
i nieufno$¢ do rynkéw finan-
sowanych hamuja rozwd;j go-
spodarczy. Tym bardziej trzeba
ceni¢ inicjatywy, kedre w atrak-

cyjny i zrozumialy sposéb
moga przyblizy¢ ABC finan-
sow. Narodowy Bank Polski
jest pomystodawcg i anima-
torem wielu takich akeji. Co
istotne, s3 wéréd nich pro-
jekty skierowane do tych, keo-
1zy za kilka, badz kilkanascie
lat bedg pracowa¢ na nasze
emerytury — a wicc do obec-
nych uczniéw.

Jak zosta¢ mlodym
ekonomista

Konkurs ,,Pomyst na bank”
jest adresowany do uczniéw
szkét ponadgimnazjalnych
i do studentéw. Jak infor-
muja organizatorzy, ma on
zacheci¢ mlodych ludzi do
kreatywnego myslenia i zmie-
rzenia si¢ z konkretnym pro-
blemem ekonomicznym
poprzez analiz¢ wybranego
przypadku. W tym roku
przedmiotem konkursu jest
studium dotyczace strategii
wprowadzania na rynek no-
wego produktu bankowego.

FOR AL Drane /S LEGAL TEN

Tre$¢ studium umieszczono
na stronie NBPortal. Dla za-
interesowanych zostato jesz-
cze troche czasu — termin
nadsylania prac uplywa 18
kwietnia.

Narodowy Bank Polski
wspélorganizuje takze ini-
cjatywy regionalne. Przy-
ktadem moze by¢ konkurs
,Laptop na bank”, orga-
nizowany przez Oddziat
Okregowy NBP w Opolu
wspélnie z  Wojewddz-
kim Osrodkiem Dosko-
nalenia Informatycznego
i Politechnicznego w tym
miescie. W ramach kon-
kursu uczniowie szkét z wo-
jewddztwa opolskiego beda
rywalizowa¢ na platformie
internetowej, rozwiazujac
test z wiedzy ekonomicznej,
przedsigbiorczo$ci oraz zna-
jomosci zagadnien IT. Zeby
sprobowaé swoich sil, wy-
starczy internetowe zglosze-
nie. Na najlepszych czekaja
laptopy oraz inne ciekawe
i przydatne elektroniczne
gadzety.

Stypendia — szansa

dla zdolnych

Warto w kilku stowach
wspomnie¢ o projektach
adresowanych do srodowi-
ska studenckiego. Od o$miu
lat bank centralny prowadzi
szeroko zakrojona akgje sty-
pendialna. Jej pomystodawca
byt prof. Leszek Balcero-
wicz. Od 2002 r. wsparcie
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trafito do 12 tysi¢cy mio-
dych ludzi, przede wszyst-
kim z mniejszych osrodkéw.
Dla wielu to przepustka do
kariery i do spozytkowania
wlasnych zdolnosci.
Dystrybucja $rodkéw od-
bywa si¢ poprzez fundacje
i stowarzyszenia. Jak wyja-
$nia dyrektor Departamentu
Edukacji i Wydawnictw
NBP Jézef Ruszar, to tania
i skuteczna forma dystrybu-
¢ji Srodkéw.

— Ludzie dziatajacy w funda-
cjach wyrastaja z lokalnych
§rodowisk i $wietnie znaja
konkretne potrzeby na miej-
scu — podkresla Ruszar.
Obecnie partnerami akgji
stypendialnej s3 m.in. Fun-
dacja Edukacyjna Przedsi¢-
biorczosci oraz Fundacja
Drzieto Nowego Tysiaclecia.
Ta ostatnia stworzyla swoj
autorski program stypen-
dialny, ktéry obejmuje mto-
dych ludzi od gimnazjum
do korica studiéw. W ciagu
8 lat przyznano 9316 samych
tylko stypendiéw. Wysoko$¢
kazdego z nich do 2008 r.
roku wynosita 3800 zt, a od
2009 r. wynosi 5000 zt.
Nie bez znaczenia jest fake,
ze Narodowy Bank Polski
jako pierwszy podjal prace
nad strategia edukacji eko-
nomicznej w Polsce. Jesienig
2009 r. w Warszawie odbyto
si¢ pierwsze specjalistyczne se-
minarium poswigcone temu
zagadnieniu. Jak podkre-
$laja przedstawiciele banku,
jest to réwniez odpowiedz
na postulaty przedstawiane
przez fundacje, organizacje
pozarzadowe czy nauczycieli
przedsigbiorczosci.

Jedyny taki portal
Bardzo waznym narz¢dziem
edukacji  ekonomicznej,
a takze informacji o inicja-
tywach w tym zakresie, jest
strona internetowa NBPor-
tal. Jego misja jest popula-
ryzacja wiedzy o gospodarce,
mechanizmach rynkowych,
funkcjonowaniu  bankéw
i rynkéw finansowych. Bank
podkresla, ze to najwigksza
w DPolsce i unikalna w skali
$wiatowej ekonomiczna plat-
forma edukacyjna. Utwo-
rzono ja w 2004 r. i od tego
czasu nieprzerwanie si¢ roz-
wija i jest doskonalona.
Liczba uzytkownikéw, kté-
rzy odwiedzili stron¢ od
poczatku jej istnienia, prze-
kroczyta 6,5 mln.
Redaktorzy portalu chea,
by jego tres¢ byta dostoso-
wana do potrzeb i oczekiwar
uczniéw, studentéw, ale réw-
niez pedagogdw i 0séb doro-
stych. Jak si¢ im to udaje?
Najlepiej sprawdzi¢ samemu
— www.nbportal.pl!

Agnieszka Skarbek-Malczewska

Stawomir Skrzypek

(1963-2010)

Kiedy podejmowalismy de-
cyzje o wyrdznieniu Naro-
dowego Banku Polskiego w
niniejszej edycji dodatku po-
$wigconego spolecznej od-

powiedzialnosci  biznesu,
mieli§my nadziejg, ze dyplom
wraz z pamiatkowym egzem-
plarzem naszego tygodnika
bedziemy mogli wreczy¢ pre-
zesowi tej instytucji. Niestety,
dzi§ mozemy tylko pochyli¢
glowy i odda¢ hotd Stawomi-
rowi Skrzypkowi, kedry zginat
w tragicznej katastrofie pod
Smoleniskiem. Przypomnijmy
jego sylwetke.

Stawomir Skrzypek ukoriczyt
Politechnike Slaska w Gliwi-
cach, zdobyl réwniez tytut
magistra nauk ekonomicznych
Szkoly Gléwnej Handlowej w
Warszawie. Uzyskat dyplom
MBA Uniwersytetu Wiscon-
sin — La Crosse, z rozszerzo-
nym programem w zakresie
finanséw. Ukonczyt réwniez
studia podyplomowe na Aka-
demii Ekonomicznej w Kra-
kowie w zakresie zarzadzania
aktywami i pasywami w pol-
skim systemie bankowym oraz
na Wydziale Prawa i Admini-
stracji Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach oraz Busi-
ness Management Uniwersy-
tetu Georgetown i Advanced
Management Program, IESE
University of Navarra.

W latach 1993-1997 byt za-
trudniony w NIK, gdzie zaj-
mowal si¢ m.in. kontrolg
finansowa struktur admini-
stracji rzadowej i samorzado-
wej oraz sektora bankowego.
W latach 1997-2000 sprawo-
wat funkeje Zastgpey Prezesa
Zarzadu Narodowego Fun-
duszu Ochrony Srodowiska i
Gospodarki Wodnej w War-

szawie, nadzorujac m.in. De-
partament Kapitalowy. W
latach 2001-2002 byt czlon-
kiem Zarzadu PKP SA.
Znalazt si¢ w gronie najbliz-
szych  wspéStpracownikéw
prezydenta Warszawy Lecha
Kaczyniskiego w stotecznym
Ratuszu, gdzie petnit funk-
cje zastepey Prezydenta must.
Warszawy. Odpowiadat za tak
wazne sektory, jak: polityka fi-
nansowa, inwestycje i nadzor
whascicielski. Jego dziefem jest
rozpoczecie wspdtpracy wladz
Warszawy z Europejskim Ban-
kiem Inwestycyjnym, Ban-
kiem Rozwoju Rady Europy
oraz czofowymi bankami z ca-
lego $wiata. Od grudnia 2005
r. byl wiceprezesem Zarzadu
PKO BP SA, a od wrze$nia
2006 r. dodatkowo petnit obo-
wiazki prezesa Zarzadu PKO
BP SA. Od maja 2006 r. spra-
wowat funkcje przewodnicza-
cego Rady Nadzorczej TVP
SA.

10 stycznia 2007 r. zostat po-
wolany przez Sejm RP na
Prezesa Narodowego Banku
Polskiego. Cho¢ nowego pre-
zesa NBP cze$¢ srodowisk po-
witalo z rezerwa, to jednak
wkrétce ostrozna, wywazona
polityka finansowa i dziatania
pozytywnie wplywajace na sta-
bilnoé¢ polskiej waluty zyskaty
mu zyczliwo$¢ wielu dotych-
czasowych krytykéw.

W 2009 r. uzyskat od maga-
zynu ckonomicznego “Ho-
me&Market” wyrdznienie za
kierowanie najlepsz instytu-
¢ja dbajaca o kondycje rynku
finansowego. Odebrat je pod-
czas uroczystej gali “Najlepszy
Partner w Biznesie”.
Stawomir Skrzypek osierocit
éjke dzieci.

asm
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O Koleje Mazowieckie — firma wyrézniona w IV edycji Raportu Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu

Kolej wrazliwa spotecznie

Koleje Mazowieckie swietujg w tym roku

swoj jubileusz - pieciolecie istnienia. W 2005 r.
rozpoczynaty dziatalnos¢ jako pierwsza w Polsce
samorzadowa spétka kolejowa. Obecnie Koleje
znajduja sie w pierwszej tréjce polskich firm
kolejowych jezeli chodzi o liczbe przewozonych
pasazerow — w ubiegtym roku przekroczyta ona
50 min. Co wazne, spotka caly czas angazuje

sie w ciekawe projekty z zakresu spotecznej
odpowiedzialnosci biznesu, wspierajac inicjatywy
kulturalne, edukacyjne i charytatywne. Jak
widag, nie tylko prywatny biznes moze Swieci¢ tu

przykfadem.

Juz w pierwszym roku istnie-
nia Koleje Mazowieckie ru-
szyly z projektem , Twoja
kolej na...”, ktdrego celem
jest wspieranie przedsigwzigd
o charakterze kulturalnym
i edukacyjnym. W ramach tej
inicjatywy spétka wsparta spek-
takl muzyczny ,,Muza Pomysl-
nosci, czyli piosenki Marka
Grechuty”, wystawiany na sce-
nach calego kraju. Nie trzeba
dodawa¢, ze akcja spektaklu
dzieje sic w pociagu. Prze-
woznik wihaczyt si¢ réwniez
w promocje ksiazki ,, Opowiesci
wigilijne” — w 2005 . jej auto-
1zy pojawili si¢ na warszawskim
Dworcu Centralnym w to-
warzystwie kierownikéw po-
ciagéw Kolei Mazowieckich.

[

Fragmenty opowiadan czytata
Krystyna Czubéwna. Spétka
nawiazata réwniez wspdtprace
z fundacja ABCXXI, realizu-
jaca akeje ,Cata Polska czyta
dzieciom”. Uruchomiono spe-
cjalny Pociag do Czytania,
w ktorym zaproszone dzieci
mogly wystucha¢ wierszy czy-
tanych przez znanych aktoréw
i prezenteréw telewizyjnych.
Moéwiac o angazowaniu si¢ Ko-
lei Mazowieckich w sfere kul-
tury, trzeba wspomniec jeszcze
o wspétpracy z Muzeum Etno-
graficznym. Jej efektem byta
wystawa prezentujaca polskie
i jawajskie tkaniny batikowe.
Dla starszych i mlodszych
Przedstawiciele spétki  sg
dumni z trwajacej caly czas

Twoja Kolej Na Teatr. W ramach programu,Twoja Kolej
na ..” Koleje Mazowieckie wspieraja ciekawe wydarzenia

kulturalne

wspOlpracy z Zespotem Szkot
im. S. Wysockiego, ksztafca-
cym specjalistéw z zakresu
transportu kolejowego. Mto-
dziez, ktdra ksztalci sie w kla-
sie o profilu , elektroenergetyk
transportu szynowego , ma
szans¢ na odbycie prakeyk za-
wodowych w Kolejach Mazo-
wieckich. Najlepsi absolwenci
mogg liczy¢ na prace w KM.
Co ciekawe, uczniowie tej
klasy nosza krawaty z sym-
bolem Kolei — takie same,
w jakich pracuja maszynisci
i kierownicy pociagéw spétki.
Utrzymywane sa kontakty
takze z innymi mazowiec-
kimi szkotami, m.in. z Zespo-
tem Szkét Specjalnych Nr 63
w Warszawie i Szkofa Podsta-
wowa w Sulejowku.

Z myla o mlodszych milosni-
kach kolei w 2007 r. zorgani-
zowano konkurs plastyczny
dla dzieci ,Moja Kolej”. Na
konkurs wplynely 74 prace,
z czego jedna trzecia byla dzie-
tem przedszkolakéw. Autorzy
zwycigskich prac mogli liczy¢
na nie byle jaka nagrode: zo-
stali zaproszeni do lokomoty-
wowni Warszawa Grochéw,
gdzie kolejarze opowiedzieli
im o tym, jak naprawiane s
pociagi. Konkurs plastyczny,

tym razem pod hastem ,Ko-

lej Moich Marzer”, odbyt si¢
réwniez rok pozniej.

Koleje Mazowieckie chet-
nie zostaja partnerem przed-
siewzig¢ przypominajacych
polska histori¢. W 2008 r. za-
angazowaly si¢ w uroczysto-
§ci z okazji 88. rocznicy Bitwy
Warszawskiej, w II Piknik
Historyczny i II edycje Fe-
stiwalu ,Otwarte Ogrody”.
Z kolei w latach 2008 i 2009
spétka objeta patronatem im-
prez¢ historyczno-edukacyjna
,Oblezenie Malborka”, ktérej
scenariusz nawigzuje do wyda-
rzefi 2 1410 roku, kiedy to woj-

Kolej dzieciecych marzen. Na matych rysownikéw -
laureatéw konkursu KM -czekaty nie lada atrakcje...

ska polskie i litewskie oblegaty
krzyzacka twierdze.

Ramie w rami¢ z WOSP
Jednym z kluczowych partne-
16w spotecznych Kolei Mazo-
wieckich jest Fundacja Wielkiej
Orkiestry Swiatecznej Pomocy.
Od roku 2007 przewoznik
angazuje si¢ w styczniowe fi-
naly Orkiestry. Uruchomiono
m.in. specjalny pociag, kt6ry
kursowat na trasie Warszawa
Wschodnia — Warszawa Za-
chodnia. Na jego pasazeréw
czekato wiele atrakeji. Od
ubieglego roku wolontariusze
bioracy udziat w zbidrce pie-
nigdzy moga za darmo podré-
zowa¢ pociagami KM.

Jedna z nowszych akcji Ko-
lei Mazowieckich, tym razem
skierowanych do pasazeréw,
jest inicjatywa ,Odmienny
stan — odmienne traktowa-
nie”. Jej pomystodawcy jest
firma farmaceutyczna Jelfa SA.
W ramach tego projektu wy-
brane miejsca siedzace w po-
ciagach Kolei Mazowieckich
zostaly oznaczone specjalnym
piktogramem przedstawiaja-
cym sylwetke kobiety w ciazy.

Cata Polska czyta dzieciom.
Wsréd osob, czytajacych

w pociggu bajki w ramach
akgji Cata Polska Czyta
Dzieciom, byta m.in. Joanna
Racewicz

Ma to na celu uwrazliwie-
nie podréznych na zasadg,
ktéra niestety nie dla wszyst-
kich jest oczywista — ze nalezy
ustgpowad miejsca przysztym
mamom.

Radostaw Konieczny

Spoteczna odpowiedzialnos¢ i pozytywny wizerunek

Dziatalno$¢ CSR przestata byc juz wylacznie
domena firm prywatnych. Coraz czesciej

pojawia sie ona réwniez w firmach zwigzanych

z samorzadem, ktorych zrédtem finansowania

s fundusze panstwowe. Jednym z ciekawszych
tego przyktadow jest spétka samorzadowa Koleje
Mazowieckie. Z Arturem Radwanem, prezesem
KM, o dziataniach CSR-owych, specyfice tych
dziatan i planach, rozmawiat Kamil Ciepienko.

Czy w spélce samorzadowej
aktywno$¢ w zakresie CSR
jest Pana zdaniem tak samo
wazna, jak w firmie nalezacej
do prywatnego wlasciciela?
Drziatania z zakresu CSR, bez
wzgledu na forme wiasnosci,
byly, sa i beda bardzo wazne,
poniewaz doskonale uzupet-
niaja podstawowy profil kaz-
dej dziatalnosci. Promocja
kultury i sztuki, spetnianie
marzeni, szczegdlnie tych naj-
wazniejszych — dziecigcych

oraz pomoc potrzebujacym sg
zrédiem satysfakgji. Dziatania
w ramach inicjatyw prospo-
tecznych nie tylko pozytywnie
wplywajq na wizerunek, ale sa
réwniez wyrazem spolecznej
odpowiedzialnosci.

Spétka w ciagu picciu lat dzia-
talnosci regularnie angazowata
sic w inicjatywy w ramach
CSR. Dziatania te zaowoco-
waly nie tylko postrzeganiem
Spotki jako firmy zaangazo-
wanej spotecznie. Byly takze

interesujaca przygoda dla pra-
cownikéw, keodrzy czesto do
udziatu w realizowanych pro-
jektach zachecali cate rodziny.

Czy ze strony whadciciela

— Samorzadu Wojewddztwa
Mazowieckiego

— widad zrozumienie

dla podejmowanych

przez Koleje projektéw

w tym zakresie?

Ze strony Samorzadu Wo-
jewddztwa Mazowieckiego
jest nie tylko zrozumienie,
ale réwniez daleko idaca
akceptacja. Podejmowanie
dziataii w ramach CSR bu-
duje pozytywny wizerunek
spotki. Samorzadowi jako
whascicielowi Kolei Mazo-
wieckich zalezy, aby spétka
si¢ rozwijata, byla dobrze
postrzegana i oceniana.

Czy Koleje Mazowieckie
chea wykorzystad swéj
potencjal réwniez do
promowania Mazowsza?
Dziatalnos¢ Kolei Mazowiec-
kich ma niewatpliwy wplyw na
promocj¢ Mazowsza. To wha-
dze wojewddztwa mazowiec-
kiego jako pierwsze dostrzegly
potencjat tkwiacy w transpor-
cie kolejowym i daly szans¢ na
stworzenie pierwszej w Pol-
sce kolei samorzadowej. Naj-
pierw powstanie spStki, a teraz
jej funkcjonowanie sa dla re-
gionu forma promogj.
Koleje Mazowieckie jako
przewoznik, ktérego misja
jest wykonywanie kolejo-
wych przewozéw pasazer-
skich o wysokim standardzie
w aglomeracji warszawskiej
oraz na obszarze wojewddz-
twa mazowieckiego sa wi-

zytéwka nowoczesnego
Mazowsza. Kursujace po
calym wojewddztwie, a cza-
sem nawet poza jego gra-
nicami, pociagi spétki sa
mobilng reklama wojewddz-
twa mazowieckiego.

W jakim kierunku bedzie

sie rozwijad aktywnos¢

spotki w obszarze inicjatyw
prospotecznych? Czy

s3 motze jakie$ nowe

pomysly i projekty?

Spétka bedzie kontynuowata
dziatania w ramach CSR. Jed-
nym z nich jest m.in. projeke
,Iwoja Kolej na...”, kté-
rego celem jest wspieranie
przedsiewzig¢ o charakterze
spotecznym i kulturalno-edu-
kacyjnym. Oczywiscie sa tez
nowe pomysly, ale na razie nie

cheiatbym ich zdradza¢.
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Fundacje moga WIQCE]

Pomaga¢ mozna na wiele r6znych sposobdw.
Moga to by¢ anonimowe wptaty na konta
fundacji lub stowarzyszen niosacych pomoc
potrzebujacym, lub tez indywidualne wsparcie
wybranych oséb. - Coraz wiecej firm i instytuc;ji
zaczyna traktowa¢ podobne dziatania nie tylko
w wymiarze marketingowym, ale jako jeden
zfilaréw filozofii dziatania catej firmy - mowi
Joanna Radziwith, prezes Fundacji sw. Jana

Jerozolimskiego.

Pomoc, na ktéra decyduje
sie dana firma, musi by¢ sku-
teczna i efektywna, dlatego
najczedciej koordynuja ja
specjalisci, czyli organizacje
pozytku publicznego. Przy-
kladem takiej organizacji
jest Fundacja $w. Jana, ktd-
rej dziafania od ponad 20 lat
koncentrujg si¢ na otaczaniu
opieka ubogich, wiclodziet-
nych rodzin, oséb niewido-
mych i niepetnosprawnych,
za$ w szczegdlnosdei dzieci.

— Nasze doswiadczenia wy-
kazuja, Zze przeciwdziatanie
spolecznej patologii najpet-
niej i najefektywniej realizuje
si¢ poprzez regularng i syste-
mowg prace z dzieémi oraz
wiaczenie w nurt zaje¢ ich ro-
dzicéw — méwi Radziwitt.

Fundacja Sw. Jana powstata
w roku 1990. Przez pierw-
szych 10 lat zajmowata sig or-
ganizowaniem pielgrzymek
dla 0séb niepetnosprawnych

do Lourdes we Francji oraz
niesieniem pomocy dla naj-
ubozszych oséb.

W ciagu ostatnich siedmiu
lat dzigki dziataniom fundaciji
w Warszawie powstaly cztery
dzienne domy dla 54 dzieci.
Kazdy z nich jest przezna-
czony dla oddzielnej grupy
wiekowej.

— Codzienne spotkania, wza-
jemny szacunek i przyjazi
powoduja, ze dzieci z prze-
straszonych maledistw stajg
sic ludZmi znajacymi swoje
prawa — moéwi Radziwith.
— Maja marzenia, przyjaciét
i coraz mniej probleméw
w szkole. Sa radosne, wie-
rza we wlasne mozliwosci,
staja si¢ wrazliwe na potrzeby
innych.

Ideq zatozycieli Fundacji
Sw. Jana jest to, aby dziecko
znajdujace si¢ pod opieka
fundacji spedzito tu dziecin-
stwo i mtodosé. — Nasi pod-

opieczni przychodza do nas
od poniedziatku do piatku,
otrzymujac pomoc w nauce,
poznajg alternatywne sposoby
spedzania wolnego czasu, roz-
wijajg swoje zainteresowania
i ksztattuja postawy dobrego
cztowieka — méwi Radziwitt.
Pierwszym  obiektem,
otwartym w 2001 roku
w Warszawie, byta $wietlica
socjoterapeutyczna ,,Dom
$w. Mikotaja”.

— Zamystem naszych dzia-
tad, dzigki keérym mozemy

nie$¢ pomoc dzieciom za-
niedbanym spolecznie, emo-
cjonalnie oraz intelektualnie,
bylo stworzenie im drugiego
domu, a takze wyréwnanie
ich szans spoteczno-edukacyj-
nych wzgledem réwiesnikéw
— méwi Radziwilt. — Naszym
celem jest tez ofiarowanie im
tego, czego nie moga odna-
lez¢ w swoim pierwotnym
otoczeniu, a wiec poczucia
bezpieczeristwa i akceptadji.
W wyniku dziatan fundacji
jej przedstawiciele i wolon-

tariusze moga poszczycic si¢
wieloma wymiernymi rezul-
tatami swojej dziatalnosci.
— To przede wszystkim lep-
sze wyniki w szkole, rozwdj
zainteresowar dzieci i nauka
zrdznicowanych form spe-
dzania wolnego czasu — wy-
licza prezes.

Fundacja, opierajaca si¢ na
dziatalnosci nickomercyj-
nej, funkcjonuje wytacznie
dzigki sponsorom i wspar-
ciu prywatnych oséb. — Aby
zdoby¢ potrzebne fundu-
sze kazdego roku organizu-
jemy kilka filantropijnych
spotkan, ktére organizu-
jemy z naszymi partnerami
— méwi Radziwitt. — Pienia-
dze sa przeznaczane przede
wszystkim na wyzywienie
dzieci, organizacj¢ biwakéw,
wakacje oraz codzienne po-
trzeby wynikajace z dziatal-
nosci placéwek.

Fundagja istnieje tylko dzigki
zyczliwosci firm i 0s6b wraz-
liwych na ludzks niedole
— przyznajy jej przedstawi-
ciele. — W tym roku po raz
pierwszy postanowilismy
uhonorowa¢ naszych dar-
czyfncdw, wreczajac im spe-
cjalne nagrody im. $w. Jana
— méwi Radziwilt. — Stwo-
rzylismy regulamin oraz Ka-
pitute Honorowa, w sktad

ktérej weszli: Piotr Adam-
czyk, Ilona Lepkowska, Ja-
nina Ligner-Zeromska, prof.
Tomasz Niemiec, prof. Jerzy
Woy-Wojciechowski. Prze-
wodniczacg Kapituly zostata
prezes Fundacji Joanna Ra-
dziwitt. — Nominowanych
zostato sze$¢ firm, z kedrych
do nagrody nominowano
trzy: Wydziat Spraw Spotecz-
nych i Zdrowia dla Dzieci,
Urzad Dzielnicy Praga Potu-
dnie, partnera Fundacji Sw.
Jana w realizacji programéw
na rzecz zaniedbanych pra-
skich dzieci, firme Nateczéw
Zdréj, ktéra od kilku lat
konsekwentnie wspiera dzia-
tania Fundacji na rzecz oséb
niepetnosprawnych, wspét-
uczestniczac w organizacji
pielgrzymki do Lourdes oraz
Fundacj¢ Dzieci Niczyje, ke6-
rej celem jest ochrona dzieci
przed krzywdzeniem oraz
pomoc dzieciom krzywdzo-
nym, ich rodzinom i opieku-
nom — wymienia Radziwitt.
Czy warto pomaga¢? Na
pewno. Jednak najbardziej
skuteczna pomoc to ta, pro-
wadzona we wspélpracy
z osobami, ktére na co dzied
majg kontakt z tymi, kté-
rzy najbardziej tej pomocy
potrzebuja.

Kamil Ciepieriko

Policzalne efekty CSR

Firma ma podobno przynosi¢ przede wszystkim
zysk. Wszystkie dziatania biznesowe powinny
wiec miec jasny cel - prowadzi¢ do zwigkszenia
dochodu przedsiebiorstwa lub wzmocnienia
marki, co zreszta tez predzej czy pozniej skutkuje
pogrubieniem portfela wiasciciela. Jesli wiec
wszystko powinno dostarczac policzalne efekty
firmie, jak to wyglada w przypadku CSR?

Podziel si¢ positkiem
Programy spolecznego zaanga-
zowania firmy Danone w Pol-
sce koncentrujg si¢ na walce
z niedozywieniem dzieci.
W tym celu szes¢ lat temu
firma stworzyla ogélnopol-
ski program ,,Podziel si¢ Posit-
kiem”. Co roku we wrze$niu
i pazdzierniku konsumenci
moga kupowaé produkty Da-
none oznaczone talerzykiem
»Podziel sie Positkiem”. Czesé
zysku ze sprzedazy tych pro-
duktéw firma przeznacza na
dozywianie dzieci. Partnerami
akgji jest rowniez Fundacja
Polsat oraz Bank Zywnosci.
Jednak to gléwny organizator
zyskat w tym wypadku najwie-
cej. Po tych szesciu latach nie
znajdzie si¢ juz chyba osoba,
keéra nie zna akgji ,,Podziel si¢
Positkiem”. Zreszta nic dziw-
nego — dotychczas, w ramach
programu, do najbardziej po-
trzebujacych dzieci w Pol-
sce trafito ponad 9 milionéw
positkéw. Zadna ,mleczna’
firma nie moze si¢ pochwali¢
cickawszym programem dzia-

tart CSR-owych ani tak spdj-
nym z ogélna strategia firmy.
A czy sa tego efekty? Chyba
nie bez przyczyny francuski
koncern jest w Polsce wioda-
cym producentem jogurtéw
oraz wody zrédlanej (marka
Zywiec Zdréj). Mimo kry-
zysu firma w zeszlym roku
0 1,4 punkty proc. wzmocnita
swa pozycje na rynku galante-
rii mleczne;j.

Mleczny Start

JPodziel si¢ positkiem” to
nie jedyna akcja, w ktdrg za-
angazowany jest Danone.
W 2006 r. Danone wraz
z Biedronka, Lubella i Insty-
tutem Matki i Dziecka stwo-
rzyl koalicje Partnerstwo dla
Zdrowia, ktdrej celem bylo
przeciwdziatanie problemowi
nieprawidfowego zywienia
dzieci w Polsce. W efekcie tej
wspdlpracy powstat ,,Mleczny
Start” — pierwszy w Polsce
produkt uzyteczny spotecznie
— kaszka z mlekiem dla dzieci
w cenie 65 gr. za opakowanie.

Produkty uzyteczne spotecznie

tworzone s3 przede wszystkim
z mysla o rozwiazaniu kon-
kretnego problemu spofecz-
nego. Firmy zaangazowane
w ich produkdje tak kalkulujg
koszty, by byly one mozliwie
najbardziej dostgpne cenowo
dla konsumentéw. Inicjato-
rem stworzenia tego produktu
byt Danone. Do opracowanej
przez Partnerstwo dla Zdro-
wia kaszki gléwny surowiec
dostarcza Lubella S.A. (Grupa
Maspex Wadowice), z ktdrej
réwniez pochodzi technologia
produkgji. Mleczny Start jest
dostepny we wszystkich skle-
pach Biedronka. Pracodawca
Godny Zaufania

Iniyiut Mtk
i Dok

Zreszta Biedronka jest réwniez
dobrym przykladem na to,
ze dziatania CSR dajg efeky.
Czasy kiedy Biedronka byta
czarng owca wérdd sieci skle-
péw spozywezych juz dawno
minely. Teraz jest nie tylko
niezaprzeczalnym liderem
w swojej branzy, ale przede
wszystkim firma spotecznie od-
powiedzialng. Nie chodzi tylko
o Mleczny Start, czy o wspét-
prace z Caritas Polska, ale takze
o bycie Pracodawca Godnym
Zaufania — takie wyrdznie-
nie firma zdobyla w zesztym
roku. Okazuje si¢ wigc, ze Bie-
dronka w ciagu kilku lat stosu-
jac spojna strategie PR znacznie
poprawiata swéj wizerunek.
Wiekszo$¢ ludzi wie, ze Bie-
dronka prowadzi szereg dzia-

tant na rzecz pracownikéow, czy

to kolonie dla dzieci, czy bada-
nia profilaktyczne dla pracow-
nikéw. A juz na pewno zdaja
sobie sprawe, ze w Biedronce
dostepne sq przede wszystkim
polskie produkty.

Biedronka jednak to nie je-
dyna firma, ktéra otrzymata
tytut Pracodawcy Godnego
Zaufania. Takie wyrdznie-
nie otrzymata réwniez Pol-
ska Grupa Farmaceutyczna
— whasciciel aptek ,,Dbam
o zdrowie” (DOZ). Oprécz
szeroko rozwinigtej dziatalno-
éci biznesowej, PGF nie zapo-
mina o swoich pracownikach.
Grupa inwestuje w szkolenia
i kursy rozwijajace kompeten-
cje pracownikéw. PGF oferuje
takze mozliwos¢ dofinansowa-
nia nauki. Ale nie tylko dzigki
tym dziataniom wida¢, ze PGF

madrze realizuje CSR-owe ak-
cje. Niedawno w Aptekach
DOZ uruchomiony zostal
program senior dla 0sob powy-
zej 75 roku zycia. Celem pro-
gramu jest utatwienie starszym
osobom dostepu do niezbed-
nych lekéw. Dzigki bezptatnej,
imiennej Karcie programu Se-
nior, osoby powyzej 75 roku
Zycia, otrzymujg 25 proc. do-
finansowania na wszystkie leki
wydawane wylacznie na re-
cepte az do wyczerpania limitu
500 zt. To tylko niektdre przy-
ktady dziatarn CSR-owych firm,
keére stosowane konsekwent-
nie i diugofalowo wplynely
na umocnienie i rozpoznawal-
no$¢ ich marki. Jednoczesnie
powickszyly liczbe dobrych
uczynkéw $wiata biznesu.
Waldemar Sosnowski
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O Dobroczynne wydarzenie roku!

Anny dla Anny juz po raz plqty

Bale charytatywne wpisaly si¢ juz na state

w towarzyski i dobroczynny kalendarz gwiazd
czy znanych ludzi. Trudno sie juz wyréznic

z takim wydarzeniem - jednak sg na szczescie te
szczegolne peretki. Takim wydarzeniem jest na
pewno gala,Anny dla Anny Dymnej".

Tytulowej aktorki chyba
nie trzeba nikomu przedsta-
wiaé. Wszyscy znaja Anne
Dymna z takich rdl, jak np.
Ania Pawlakéwna z ,Nie ma
mocnych”. Jednak aktorka
od wielu lat dziafa spotecz-
nie, w tym od 2003 roku
prowadzi fundacje ,Mimo

Wszystko”.

Fundacja ,Mimo Wszystko”
zostala powotana, aby rato-
waé grupe dorostych oséb
z niepetnosprawnoscia in-
telektualna, mieszkaicow
schroniska w podkrakow-
skich Radwanowicach, kté-
rzy na mocy nowelizagji
Ustawy o rehabilitacji za-

wodowej i spolecznej oraz

zatrudnieniu oséb niepel-
nosprawnych z 20 grudnia
2002 roku utracili prawo
do korzystania z tamtejszych
Warsztatéw Terapii Zajecio-
wej finansowanych z bu-
dzetu panistwa.

— Przepisy niewiele mnie ob-
chodzily — tumaczyta swojg
decyzje aktorka. — Interesowat
mnie wylacznie fake, ze dwu-
dziestu szesciu niepetnospraw-
nych intelektualnie nie moze
dhuzej korzysta¢ z warsztatow.
Myslatam o tym z przeraze-
niem. Wszystko wskazywato
na to, ze beda mieli dach nad

glowa i dostana j )esc, lecz cate
dnie przyjdzie im spedzaé
w beznadziei, kiwajac si¢ pod
$ciana. Whasnie dla nich po-
stanowitam zalozy¢ funda-
cje, ktéra utrzymywalaby
warsztaty terapeutyczne. Ro-
zumiatam, ze w zaistnialej sy-
tuacji nie posiadam zadnego
wyboru. Nie mogtam zosta-
wi¢ moich niepetnospraw-
nych przyjaciét ani dumaé
nad tym, co mi si¢ oplaca,
a co nie.

Na cze$¢ i z udzialem zara-
zem Anny Dymnej orga-
nizowana jest wlasnie gala

Anny - Dereszowska, Mirska, Dymna, Guzik, Samusionek, Kubik, Maruszeczko, Marszatek

LAnny dla Anny”. Z tej oka-
zji znane z pierwszych stron
gazet Anny zbieraja datki na
rzecz fundacji prowadzonej
przez Dymna. Inicjatorka
i organizatorka imprezy jest
Anna Mirska-Perry.

Ostatnia Gala odbyta sie
w 2007 roku — wéwezas pod-
czas aukgji zebrano ponad
88 tys. zt. — To wspanialy wy-
nik, przebilismy ubiegtoroczng
sumg — czyli 60 tys. Do chwili
obecnej udato nam si¢ ustali¢,
ze zebralismy 88 000 ztotych
— tak cieszyla si¢ w 2007 roku
Anna Mirska-Perry. Zebrane
pieniadze zostaly przeznaczone
na ,Doline Storica” — odrodek
rehabilitacyjno-terapeutyczny
budowany w Radwanowicach
dla podopiecznych Fundacji

L2Anny Dymnej”.

Zreszta nic dziwnego, ze az tyle
udalo si¢ zebra¢ — mozna byto
bowiem wylicytowa¢ szytg na
miar¢ sukni¢ od Ewy Minge,
dzieta sztuki m.in. z galerii
Wojciecha Fibaka, bizuterii,
a takze przedmiotéw naleza-
cych do znanych Ann. Zreszta
jak zawsze na gali pojawito si¢
woéwczas mnostwo staw. Zas
gtéwnym sponsorem Gali byta
firma IMPEL. Partnerem Gali,
jak co roku, byta AM Art-Me-
dia Agencja PR Sp. z o.0.
W tym roku juz piata edy-
cja gali ,Anny dla Anny”
planowana jest na grudzien.
Juz za kilka miesiecy czeka
nas wielkie wydarzenie, kté-
rego nie powinien przegapic
zaden cztowiek dobrej woli
i petnej kieszeni.

wsos

Sztuka w dystrybucji

Potaczenie sztuki i rynku IT z reguly przywotuje na
mysl prace nad coraz nowszymi technologiami,
ktorych efekty dziatania maja nas zaskakiwac
elementami rodu z science fiction. Okazuje sie
jednak, ze nie powinnismy ogranicza¢ naszej
wyobrazni tylko do takich efektéw, bo pomyst na
potaczenie tych dwdch swiatow moze przybraé
blizszy, acz wyjatkowa forme...

Krzysztof Musial, jeden z naj-
bardziej znanych i cenionych
prywatnych kolekcjoneréw
polskiej sztuki wspotezesne;j,
przyjal zaproszenie Zarzadu
ABC Daty, najwickszego
dystrybutora I'T w Polsce, by
w siedzibie Spétki zaprezen-
towa¢ fragment swoich zbio-
réw. To wyjatkowa wystawa
w $wiecie sztuki, pokazu-
jaca prace wielkich artystow,
miedzy innymi Leona Tara-
sewicza i Olgi Boznariskie;j.
To takze wyjatkowa wystawa
w $wiecie biznesu, gdyz
fragment stynnej kolek-
cji, ktéra byla pokazywana
w najwickszych muzeach
w Polsce, zagoscit w siedzi-
bie przedsigbiorstwa.

Wybér miejsca wystawy jest
jednak nieprzypadkowy.
Pofaczenie fragmentu jed-
nego z najwigkszych zbio-
réw polskiej sztuki z jedna
z najwigkszych firm infor-
matycznych w kraju nasta-
pito w ABC Dacie, kté6rg 20
lat temu Krzysztof Musiat za-
tozyt w Polsce. Firma szybko
stala si¢ liderem rynku. Dzi$
ma niekwestionowana po-
zycje nr 1 w dystrybugji IT.
—0Od dnia, w ktérym Krzysz-
tof opuscil nasza firme, bar-
dzo uwaznie §ledzimy jego
aktywno$¢ w $wiecie szeuki.
Jestem pewien, iz nie przesa-
dze w stwierdzeniu, ze roz-
piera nas duma, gdy osoba,
tak bardzo zwiazana i utoi-

samiana z ABC Data, tak
wiele znaczy jako kolekcjo-
ner wybitnych dziet i mece-
nas najrozniejszych dzialar
artystycznych — méwi An-
drzej Sobol, wiceprezes ABC
Data SA. — Jest nam wiec

szczegblnie milo, ze Krzysz-
tof przyjat nasze zaproszenie
i zdecydowat si¢ na prezen-
tacj¢ czesci swoich stynnych
zbioréw w naszej firmie.
Z poczatkiem 2010 roku sta-
lismy si¢ kolejnymi bene-

ficjentami kolekcjonerskiej
pasji zatozyciela ABC Daty
— dodaje.

Skad jednak taka pasja?
- 20 lat temu zatozylem
w Warszawie firme¢ ABC

Data. Pietnascie lat temu roz-
poczatem budowanie kolekcji
sztuki polskiej. Teraz, dzigki
zaproszeniu zarzadu ABC
Daty, mam okazj¢ doprowa-
dzi¢ do spotkania tych dwéch
stworzonych przeze mnie in-
stytugji — méwi Krzysztof
Musial. — ABC Data do dzis
jest najwigksza polska firma
w swojej branzy, a moja ko-
lekgja to jeden z najwazniej-
szych prywatnych zbioréw
sztuki w kraju — podkregla.
Krzysztof Musiat nigdy nie
rozstat sie z ABC Data na do-
bre. Gdy 9 lat temu po raz
pierwszy sprzedal udzialy
w spolce, po kilku latach po-
wrdcit, by znéw w nig zainwe-
stowaé. Niedawno ponownie
stat si¢c udziatowcem spétki,
tym razem w zwiazku z pla-
nami gieldowymi ABC Daty.
Na co dzieni jest takze czton-
kiem Rady Nadzorczej Firmy.
Wierzymy, ze to nie koniec
pomystéw ABC Daty na
sztuke w dystrybugji.

Joanna Nogala
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Nie wszystko co szlachetne to CSR

Corporate Social Responsibility (CSR), czyli po
polsku spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu
(SOB), to termin, ktdry robi w ciggu kilku ostatnich
lat ogromna kariere w Polsce. Gtdwnie w branzy
public relations, wsrdd oséb zainteresowanych
nowinkami i ludzi poszukujacych pél, na ktorych
mozna osiaggna¢ przewage konkurencyjna. Coz...
wigkszo$¢ oséb bardzo dostownie traktuje ten
termin i nie zastanawia sie nad jego prawdziwym

znaczeniem.

Moda na CSR trwa. Jest juz
nawet uczelnia, ktéra otwo-
rzyta dedykowany temu kieru-
nek studiéw. Rodzi si¢ jednak
pytanie: czy jest to autentycz-
nie nowe zjawisko, czy tylko
nowe pojecie, czy tez rodzaj za-
biegu propagandowego, ktéry
sprawdza si¢ do czasu, kiedy
nie pojawiaja si¢ prawdziwe
i trudne do rozwigzania pro-
blemy, pokazujace, ze nowa
polityka przedsi¢biorstw ma
deklaratywny charakeer, albo-
wiem wynika z bezkrytycz-
nego podporzadkowania si¢
pewnemu trendowi?

Bardzo czgsto spoteczna od-
powiedzialno$¢ biznesu jest
blednie utozsamiana z filan-
tropia, mecenatem, Sponso-
ringiem, akcjami spotecznymi
oraz z marketingiem spolecz-
nie zaangazowanym (MSZ)
— z angielskiego Cause Rela-
ted Marketing (CRM). Cz¢-
sto bywa tez zawezana do
spolecznego zaangazowania

biznesu (SZB), czyli Corpo-

rate Community Involvement
(CCI). Filantropia jest bezin-
teresowng aktywnoscia na-
kierowang na wspdlne dobro,
polegajaca na udzielaniu po-
mocy finansowej lub mate-
rialnej potrzebujacym, bez
zwiazku ze strategia prowa-
dzacg do zmian jakosciowych.
Przedsiebiorstwa, ktére re-
alizuja marketing spotecz-
nie zaangazowany, wspierajac
okreslony cel spoteczny, jed-
nocze$nie przyczyniaja si¢
do wymiernego wzmocnie-
nia wlasnej pozycji rynkowej
oraz wizerunku, a przeciez
nie o to chodzi w idei SOB.
MSZ jest rodzajem kampanii,
ktdra faczy dziatania prospo-
teczne z ksztaltowaniem ob-
razu przedsigbiorstwa lub jego
wytworéw w oczach opinii
publicznej. Zarzadzanie mar-
ketingiem spofecznie zaan-
gazowanym jest realizowane
przez system zarzadzania, za-
sady postgpowania i metody
oceny.

Przyktadem SOB bedzie pro-
jekt wsparcia organizacji po-
zytku publicznego. Jedli jednak
srodki pochodzace na ten cel
bylyby zdobyte poprzez za-
komunikowanie konsumen-
tom, ze kupujac okreslone
projekty wspierajg dziatania
charytatywne, to byloby to
juz dziatanie z zakresu MSZ.
Spoteczne zaangazowanie biz-
nesu ogranicza si¢ do wsparcia
finansowego, pomocy rzeczo-
wej i wolontariatu pracowni-
czego. Celem tych dziatari
jest uwiarygodnienie przed-
sicbiorstwa w oczach opinii
publicznej i budowanie jego
pozytywnego wizerunku na
Zewnatrz.

Spotyka si¢ tez inny mylny
poglad, ze spofeczna odpo-
wiedzialnos¢ biznesu jest jed-
nym z narzedzi komunikacji
spolecznej, podczas kiedy to
komunikacja spoteczna stuzy
do przekazywania informa-
cji o tej szczegdlnej aktywno-
§ci przedsigbiorstwa. Wspdlne
dla obydwu dziedzin jest tylko
dziatanie na rzecz wzrostu
konkurencyjnosci organizacji
poprzez budowe jej przyja-
znego wizerunku i utrwala-
nie go w $wiadomosci opinii
publiczne;j.

Spoteczna  odpowiedzial-
no$¢ biznesu oznacza przede
wszystkim spetnianie wszyst-
kich wymogéw formalnych

Skuteczny CSR

Europejskie Centrum
Odszkodowan (EuCO)
jest wieloletnim
partnerem WOSP.
Wiasnie za to trzy

lata temu zostato
nagrodzone przez
Jurka Owsiaka
medalem XV-lecia
Fundacji WOSP.

Jednym z podstawowych
zadan CSR-u jest
bezinteresowna pomoc
potrzebujacym. Sposobéw
i rodzajéw pomocy jest
wiele. Najczedciej pomaga
si¢ najbiedniejszym,
chorym, tym ket6rzy zostali
pokrzywdzeni przez los.
Mozna wspiera¢ domy
dziecka, o$rodki pomocy,
szpitale, organizowaé

akcje charytatywne i bra¢
w nich udziat, tworzy¢
fundacje. To oczywiste
dziafania, ale by byly one
skuteczne, potrzebna jest
ciaglos¢ i wytrwato$¢. Ich
brak i dorazna akeywno$é,
nastawiona czesto na szybki
efekt marketingowy czy
medialny, odniosg skutek
odwrotny od zamierzonego.
Potrzebujacym nie
pomoga, a firmie, ktéra
liczy na szybki efekt moga
odebra¢ wiarygodnos¢. Jesli

dziata¢, to konsekwentnie,
nie ogladajac si¢ na

media czy poklask opinii
publicznej.

Najwickszym symbolem
wieloletniej dziatalnosci.
charytatywnej jest WOSP
Jurka Owsiaka, ktéry

w tym roku poprowadzit
swoja ,Orkiestr¢” po raz
osiemnasty. Wieloletnim
partnerem WOSP jest
Europejskie Centrum
Odszkodowan (EuCO).
Whasnie za konsekwencje
w pomaganiu ,,Orkiestrze”
trzy lata temu zostato
nagrodzone przez Jurka
Owsiaka medalem XV-
lecia Fundacji WOSP.

W tym roku po raz kolejny
EuCO wylicytowato Ztotg
Karte Telefoniczng za
ponad 220 tys. zt i ztote
serduszko za blisko 42

tys. zt. Konsekwencje

w dzialalnosci
charytatywnej EuCO
potwierdza od lat,
wspierajac takze Dom
Malego Dziecka w Jaworze,
Polskie Towarzystwo Walki
z Kalectwem i wiele innych
organizacji. Firma jest

tez zalozycielem fundagji
»Euco Dzieciom” — jednej
z najaktywniejszych

polskich organizacji
charytatywnych, ktora
uzyskala status organizacji
uzytecznosci publiczne;

i zostata wpisana na
elitarng liste Ministerstwa
Pracy i Polityki
Spotecznej dziatajacych
na rzecz ochrony zdrowia
i zycia, niosacych pomoc
niepetnosprawnym.

Nie tylko jednak firmy
odszkodowawcze potrafig
pomagaé. Ciekawym
przykladem wytrwatych
dziataii dobroczynnych
s3 komornicy...
Mimo, ze zawéd ten
z pomocy i aktywnoscig
charytatywng specjalnie
si¢ nie kojarzy, to Krajowa
Rada Komornicza
(ogdlnopolski organ
samorzadu komornikéw
sadowych) juz od dawna
wspiera Stowarzyszenie
,Damy Rad¢”. KRK
wielokrotnie otrzymywata
wyréznienia od
Stowarzyszenia za walke
na rzecz wykluczenia
spotecznego. Szkoda,
ze o tych dziataniach
komornikéw raczej trudno
si¢ dowiedzie¢ z gazet czy
telewizji.

wsos

i prawnych, jakie s3 okre-
$lone zaréwno przez pai-
Stwo, organizacje branzowe,
$rodowiskowe i lokalne oraz
dostosowanie sie do norm
moralnych  uznawanych
przez spoleczno$¢ w obsza-
rze, na ktérym prowadzi
dziatalnos¢  przedsigbior-
StWO, W tym przestrzeganie
praw czlowieka i praw pra-
cowniczych. S3 to podstawy
pozwalajace na dobrowolne
zwiekszanie zainteresowania
i troski o pracownikéw, wy-
réwnywanie szans, ochrone
$rodowiska, zréwnowazony
rozwéj (zintegrowanie dziatari
gospodarczych i spofecznych
z zachowaniem réwno-
wagi przyrodniczej i trwalo-
$ci podstawowych proceséw
przyrodniczych) oraz dzia-
fania o charakterze prospo-
tecznym, kedre nie wiazg si¢
z konkretnymi zyskami. Jest
to proces, w ramach ktdrego
przedsicbiorstwo  zarzadza
swoimi relacjami z otocze-
niem (zewnetrznym i we-
wnetrznym), mogacym mieé
realny wplyw na powodzenie
realizowanych przedsiewzigé
gospodarczych. Waznym
aspektem jest tez tutaj osia-
gnigcie réwnowagi miedzy
efektywnoscia i dochodowo-
$cig a interesem spotecznym,
czyli swoista umiejetnos¢ go-
dzenia sprzecznosci.

Juliusz Bolek - wyktadowca w Wyzszej Szkole
Promocji w Warszawie, Wyzszej Szkole Handlu
i Finanséw Miedzynarodowych w Warszawie,
Instytucie Audytu i Ewaluacji w Warszawie,
Master of Business Administration (MBA).
Prowadzi firme ARS-PR.

Ogoszenie
>
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PKPCArgo

W dniach 30 kwietnia — 1 maja 2010 roku
odbedzie sie XVII Parada Parowozéw -
Miedzynarodowy Piknik Mitosnikow Kolei

Juz po raz siedemnasty podczas dtugiego majowego
weekendu odbedzie sie Parada Parowozéw w
Wolsztynie (k. Poznania). Ten Miedzynarodowy Piknik
Mitosnikow Kolei daje mozliwos¢ wziecia udziatu w
niezwyklym show, w ktérym gtéwnymi aktorami sg
zabytkowe parowozy.

Organizatorami pikniku s Spétka PKP Cargo i Fundacja Era Parowozéw.
Serdecznie zapraszamy!
Redakcja
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Wzrasta liczba oséb wspierajacych organizacje

CSR

pozytku publicznego

1 Ewa Btaszczyk, aktorka teatralng i filmowa, prezes
Fundacji,Akogo?’, rozmawiata Agnieszka Subda

Jest Pani wspélzatozycielka
Fundagji ,,Akogo?”. Jak
przez osiem lat dzialania
rozwinela si¢ Fundacja?
Czy polskie spoleczeristwo
chetnie pomaga takim
organizacjom?

Nasza fundacja w ciagu 8 lat
dziatania bardzo sie rozwinela.
Na samym poczatku zajelismy
sic zglebianiem probleméw
zwigzanych z fachows opicka
nad dzie¢mi po cigzkich ura-
zach moézgu. Wspieralismy
i nadal wspieramy oddziat re-
habilitacji neurologicznej przy
Centrum Zdrowia Dziecka,
w Migdzylesiu. Obecnie sku-
piamy si¢ na zakodczeniu
budowy kliniki — wzorca ,,Bu-
dzik?, przy CZD. Z naszych
obserwacji i do§wiadczen wy-
nika, 7e z roku na rok wzra-
sta liczba 0s6b wspierajacych
organizacje pozytku publicz-
nego, m.in. przekazujacych
nam 1 proc. podatku.

Na jakich dziataniach
przede wszystkim

skupia si¢ Fundacja?
Chcemy stworzy¢ w Pol-
sce systemowe rozwiazania

dla takiej jednostki choro-
bowej, jaka jest cigzki uraz
mézgu i $piaczka. Zadaniem
fundadji jest réwniez propa-
gowanie wiedzy na temat
$piaczki, prezentacja naj-
nowszych $wiatowych ba-
dari naukowych, osiagnie¢
medycyny, metod neuro-
rehabilitacji oraz wszelkich
innych dziatan mogacych
umozliwi¢ pacjentowi po-
wrét do zycia badz poprawe
jakosci jego zycia w choro-
bie, jak réwniez poprawe ja-
kosci zycia jego rodziny.

Fundagja jest
zaangazowana

w budowe Kliniki

Budzik. Gdzie bedzie ona
zlokalizowana i kiedy
najprawdopodobniej
zacznie przyjmowac
pacjentéw? Czym bedzie
si¢ zajmowa¢ Klinika?
Klinika ,Budzik”, jak juz
wspomniatam, powstaje przy
Centrum Zdrowia Dziecka
w Migdzylesiu. Obecnie stoi
juz bryla budynku i trwaja
prace wewnatrz. Pierwsi pa-
cjenci beda przyjeci w 2011

roku. Chore dzieci beda
poddawane intensywnej
rehabilitacji nawet do 1,5
roku od urazu. W naszej
klinice wsparcie psycholo-
giczne znajdg réwniez ro-
dzice i opiekunowie.

Czy polskie wladze jako$
wspieraja dziatalnosé
organizacji takich

jak zatozona przez

Pania Fundacja?

Trudno méwi¢ o bezposred-
nim wsparciu. Musimy sami

Jest wiele
organizacji, ale
potrzeb jeszcze

wiecej. To co
nas najbardziej
nurtuje, to
brak pewnych
rozwigzan
utatwiajgcych nam
funkcjonowanie.

pozyskiwa¢ $rodki na nasza
dziatalno$¢ i nasze cele sta-
tutowe. W zaleznosci jed-
nak od profilu dziatan danej
organizacji otrzymujemy
pewne wsparcie m.in. od
marszatka  wojewddztwa
mazowieckiego, Minister-
stwa Zdrowia, PRFONU
czy NFZ.

Czy Pani zdaniem

w Polsce jest wystarczajaco
duzo organizacji pozytku
publicznego, ktére
pomagaja najbardziej
potrzebujacym, czy mamy
w tej kwestii jeszcze

duzo do nadrobienia?
Trudno jednoznacznie od-
powiedzie¢ na to pytanie.
Istnieje juz wiele organi-
zacji w Polsce, bez ktérych
trudno nam sobie wyobrazi¢
nasze pafistwo. Jest wiele or-
ganizacji, ale potrzeb jeszcze
wigcej. To co nas najbardziej
nurtuje, to brak pewnych
rozwigzad utatwiajacych
nam funkcjonowanie.
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